Salén Intermacional de la Aimentacion y Bebidas
@ International Food and Beverages Exhibition
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Alimentaria is the most important food and beverage
trade show in Spain and one of the top events in the
world. Its division into specialised shows, innovative,
creative and dynamic nature and international focus
are the keys to the trade fair's unprecedented
success.
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“Alimentaria constituye el foro idéneo para
dinamizar la internacionalizacién de la

agroindustria. Es el testigo privilegiado y el

motor de los cambios determinantes que vive el mundo de la alimentacion.
Me enorgullece contemplar el crecimiento de un salon que sirve a los
intereses del sector desde hace més de 30 afios".

“Alimentaria represents the ideal forum for stimulating the Food and
Drinks industry on an international scale. The exhibition is the witness
and driving force behind significant changes that influence the world of
food and drinks. It makes me proud to reflect on an event that has been
meeting the needs of this sector for over 30 years”.

José Luis Bonet i Ferrer,
Presidente de Alimentaria - Chairman of Alimentaria.

Its next edition, the eighteenth, will be held 22-26 March 2010
at Fira de Barcelona, and will establish itself as the international
hub for food and beverage manufacturing, distribution and
trade, restaurants and food service and hotels and catering.
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exponerenalimentaria

unadecisionrentable

Alimentaria demuestra
con eficacia su condicién
de centro internacional
de negocios: el 30% de
las 5.000 empresas
expositoras, unas 1.500
firmas, proceden de 70

exnibitingat Alimentaria

aprofitabledecision

Alimentaria effectively demonstrates its status as an international business centre: 30% of
the 5,000 exhibitor companies, some 1,500 firms, come from 70 different countries. Additionally,
of the 158,000 professionals who visit the show, 33,000 come from outside Spain with the
intention of discovering new products, generating business and completing market transactions.
Taking part in Alimentaria allows you to interact directly with buyers from all over the world
and as a result, obtain immediate feedback regarding your company and products. This makes
the show the best way to launch new products and services and learn about what the

paises. Asimismo, de los competition is doing.
158.000 profesionales

que visitan el salén,

33.000 lo hacen desde

fuera de Espafia con la

intencion de descubrir

nuevos productos,

generar negocio y

culminar operaciones de

mercado.

La participacion en Alimentaria permite una interaccion directa con compradores de los
cinco continentes y por lo tanto, la obtencion de un feedback inmediato respecto a su
empresa y productos. Es por ello que el salén se convierte en la mejor manera de lanzar
nuevos productos y servicios y conocer los de la competencia.

Asimismo, Alimentaria es una potente via de acceso no sélo al mercado nacional, sino
también al mercado internacional, ya que gracias a la amplia inversion publicitariay a la
extensa campafia de promocién gestionada por la organizacion, el salén goza de una gran
repercusién mediatica en todos sus niveles.

In addition, Alimentaria is a
powerful way to gain access
not only to the spanish
market but also the
international market.
Thanks to significant
investment in advertising
and the extensive
promotional campaign
managed by the organisers,
the show enjoys a great
deal of media coverage in
the most representative
worldwide publications.



En la linea de dar a conocer las tendencias actuales y
futuras del sector, Alimentaria 2010 vuelve a programar
interesantes actividades de dinamizacién que, desde la

particularidad especifica de alguno de sus salones o
atendiendo a un caracter mas transversal y global, seran
polo de atraccién de profesionales y vivero de ideas para
todos los participantes.




visitar alimentaria

conocerydecidir

visitingalimentaria

discoveranddecide

Alimentaria es el barémetro del sector internacional de la alimentacion y bebidas:
una voz autorizada y reconocida por las cerca de 5.000 empresas expositoras y los
158.000 profesionales que asisten al saldn. Como consecuencia de los acuerdos entre
las principales asociaciones y organismos de promocién exterior, la captacién a
través de las diversas misiones comerciales internacionales que desarrolla la propia
organizacion del salén, mas de 33.000 profesionales de 155 paises visitan Alimentaria.
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Alimentaria is the barometer
of the international food and
beverage sector, an autho-
ritative and recognised voice
for the close to 5,000
exhibitor companies and
158,000 professionals who
attend the show. As a result
of agreements with the main
international promotion
associations and orga-
nisations and recruitment
through the various inter-
national commercial missions
developed by the show
organisers themselves, more
than 33,000 professionals
from 155 countries visit
Alimentaria



Un 75% de los visitantes de Alimentaria 2008 tiene poder de decision

de compra en su empresa

75% of visitors to Alimentaria 2008 have decision-making power

En palabras de los propios compradores, Alimentaria es
una excelente oportunidad para generar negocios, conocer
nuevos productos, establecer contactos, detectar
oportunidades de networking y formarse a través de una
potente oferta de actividades de alta calidad.
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“Alimentaria Barcelona es la mejor oferta de alimentos y proveedores
que se puede encontrar en una feria a nivel mundial”.

“Alimentaria Barcelona presents the very best range of food and
beverage products and suppliers that can be found in an exhibition of
global scale”.

Michael Charles Voigt Love,
Gerente Importaciones Abarrotes Estratégicos, Wal-Mart de México
Strategic food and beverages import manager, Wal-Mart México

at their company

In the words of the buyers themselves, Alimentaria is an
excellent opportunity to generate business, get to know
new products, establish contacts, discover networking
opportunities and get training through the strong
selection of high quality activities

Actividad principal de la empresa visitante
Main activity of visitor companies
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“A través de una de las ferias més completas que yo recuerde, Espaia
le muestra al mundo la variedad y la riqueza de su maravillosa
gastronomia. Alimentaria es el marco ideal para descubrir nuevos
productos, ver tendencias y hacer negocios".

“Through one of the most comprehensive exhibitions | know, Spain shows
the rest of the world the variety and richness of its gastronomy.
Alimentaria is the best forum to discover new products, witness new
trends and do business".

Pablo Rego,
Director Comercial Alimentos, Grupo Carrefour Brasil
Food and beverages Commercial Manager, Carrefour Brasil
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one in shows

Alimentaria divides its exhibition space into fifteen shows
by type of product or its origin. The aim is to create
synergies among the participating companies, make it
easier for professionals to visit and optimise their time.

In addition to the quality of its exhibitors and visitors,
Alimentaria enjoys the support of the sector's most
representative associations and institutions, whose
collaboration is in evidence both in terms of sales and more
purely educational aspects.



Elena Espinosa Mangana

Alimentaria constituye una magnifica ocasién para apreciar la extraordinaria
oferta de la industria alimentaria espafiola. Es a su vez un lugar de encuentro y
de negocio para los operadores que les permite disponer de informacion y de la
posibilidad de asistir a los numerosos foros y salones en un moderno recinto ferial

Alimentaria represents a magnificent opportunity to recognise the extraordinary
range of products that the Spanish food industry has to offer. The show serves
both as a meeting point and business forum for the industry’s operators, allowing
them to obtain up to date sector information as well as the chance to attend the
wide variety of forums and halls located in a modern fairground facility.

Ministra de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino / Minister of the Environment and Rural and Marine Affairs

Plaga Europa/Fira

Plano de distribucion sectorial provisional / Provisional distribution plan

For their part, the various
associated activities which
complement and enrich
each of the shows hosting
them enjoy a well-known
and confirmed prestige and
are attended by a great
number of professionals,
especially those from other
countries. As a result, they
are an excellent promotion
and visibility opportunity for
companies. Visitors to
Alimentaria rate the
excellent quality of the
scheduled activities highly,
while 35% of exhibitors
place their confidence in
them as the best way to
promote and popularise
their brand. (*)

(*) Nielsen data survey.
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Salén de los
productos

Meat and
meat products
show
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laespafnadelosibéricos

the Spainofcured
iberianmeatproducts

Esta actividad de dinamizacién del salén Intercarn
propone un programa de talleres sensoriales, lidicos
y educativos, donde el conocimiento y tratamiento de
los ibéricos es uno de sus principales atractivos.

ramme of sensory,
at whic
meat products is one of the main attractions.
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Esta actividad ha per-
mitido a centenares de
queseros espafioles dar
a conocer y degustar su
produccion en el &mbito
nacional e internacional.
Al compaés innovador que

caracteriza al sector
lacteo y al salon Interlact,
“Espafia, el pais de los 100
quesos” muestra a
partes iguales novedades
y tradiciones de un
sector que no deja de re-
inventarse.

Espafia,
elpaisdelos100quesos

Spain, thecountryof
100cheeses
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jornadasdeinterpesca FROM

FROM Interpescaconference

Degustaciones y con-
ferencias en torno al
pescado y al marisco se
suceden en estas

jornadas que firma el
FROM (Fondo de
Regulacion y Organizacion
del Mercado de Pro-
ductos de Pesca y
Cultivos Marinos) para
impulsar el conocimiento
y deleite de los productos
del mar.

for the Regulation and Organisation Fund for the Fish

and Seafarm Produc

Mal

t) to promote knowledge
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Vinorum

Vinorum es el espacio de formacién y cata de Intervin,
un evento de referencia internacional para el
aprendizaje, la reflexién y la investigacion en torno al
vino. Los mas reconocidos sommeliers, criticos,
expertos y viticultores son los protagonistas de este
congreso por el que se interesan mas de 30.000
profesionales visitantes de Alimentaria.
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Salén de la
julceria, galletas

nfiterfa
SWEELS, biscuits
and confectionery
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Con la colaboracion de
FEAD (Federacion
Espafiola de Asociaciones
del Dulce), Mundidulce
organiza la exposicion y
concurso “Las Estrellas
con mas impulso”, un
aparador de innovaciones
para el canal impulso

ndidulce organises “The
ars of Impulse
exhibition

m2 netos
net sg. meters

empresas expositoras
exhibitor companies




encuentrosdedistribucion mundidulce

As part of Mundidulc:
distribution and inno-
tion seminars and
arious rounds of
business meetings for the
hibit are
h the aim of

the

Business
re held

ibitors and

Brazil
enmark, El

mundidulce distributionconference

En el marco de Mundidulce, y con el objetivo de potenciar
la actividad econémica del sector, se organizan
Seminarios de Distribucién y de Innovacion y diversas
rondas de encuentros empresariales para los expositores

del salén. Se agendaron reuniones de trabajo entre
expositores y compradores de Brasil, Colombia,
Dinamarca, El Salvador, Noruega, Estados Unidos y Reino
Unido en Mundidulce 2008.

B
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Este espacio singular del
salén Olivaria se ha
convertido en uno de los
principales atractivos
para los visitantes
internacionales de
Alimentaria. Ponencias,
talleres sensoriales,

degustaciones y “La Barra
de los aceites”, que
permite probar mas de un
centenar de variedades
oleicolas espafiolas, son su
mejor carta de
presentacion

laEspanadelosaceites

Spain,land ofoils

ome one

international

tastings and the

more than

one hundred varieti anis est letter
of introduction
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Salén internacional

restaurama
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BCN Vanguardia

El gran Congreso Internacional de Gastronomia de Barcelona es el plato fuerte de Restaurama, el punto de encuentro
de los profesionales vinculados al canal Horeca. Un evento excepcional que cuenta con la participacion de mas de 40
reputados chefs y la asistencia de 1.200 congresistas. Su enorme repercusion mediatica y las directrices de su comité
técnico, compuesto por cocineros de gran fama internacional, hacen de BCNVanguardia el mejor marco para difundir y
promocionar aquellos productos y servicios dirigidos a la Hosteleria y la Restauracion.

Asimismo, las actividades divulgativas sobre la IV'y V gama, la final del Concurso Cocinero del Afio y la celebracion del
Concurso Nacional de Escuelas de Hosteleria y Restauracion contribuyen a incrementar la potencialidad del salon.

Barcelona’s great International Gastronomy Conference is the main course at Restaurama, the gathering for profession

reputed chefs and 1,20C e el Its OV al committee,
> up of internationall 0 { € tting for di ing information
promoting products and st fi r ndustr

In addition, th
and the National Hotel, Re:
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Innoval:el ADN de Alimentaria
Innoval: Alimentaria’s DNA

R+D+i

La Innovacion se plantea como el tinico camino para
afrontar el futuro con garantias. Lo saben las empresas
y lo constata Alimentaria que, una edicion mas, vuelve
a hacer de Innoval un destacado polo de referencia en
investigacion, desarrollo e innovacién para aquellas
empresas que quieren marcar la diferencia.

Como clister de nuevas ideas y polo del maximo interés
tanto para los medios de comunicacién como para
potenciales compradores y prescriptores, Innoval
congrega los de la industria agroalimentaria
internacional en una espectacular puesta en escena
- la Tienda Futura- que hace de este espacio un area
sorprendente de gran interés y repercusion mediatica.

Innovation offers the only path to facing the future with assurance. Companies know this
and Alimentaria confirms it. Once again, it makes Innoval a noteworthy research,
development and innovation benchmark for those companies that want to make a
difference.

As a cluster of new ideas and a focal point of great interest to both the media and
potential buyers and opinion leaders, Innoval brings together the latest launches from
the international agri-food industry in a spectacular mise en scéne — Future Shop. This
space is a surprising area of great interest and impact.



Innoval Awards, giving impetus to innovation

All the products presented at Innoval can compete for this
award, which recognises the work carried out by the industry
in conceiving, developing and launching nationally the most
innovative products of the past two years, since the closing
of Alimentaria 2008

A prestigious jury made up of noteworthy personalities
from large-scale distribution, the trade press and the
association, art and technology worlds speak for the quality
of these awards.

Premios Innoval, empuje a la innovacién

Todos los productos presentados en Innoval pueden optar
aeste galardon que premia la labor realizada por la industria
en la concepcion, desarrollo y lanzamiento al mercado
nacional de los productos mas innovadores durante los
(Itimos dos afios, desde la clausura de Alimentaria 2008.

Un jurado de reconocido prestigio compuesto por
destacadas personalidades de la gran distribucién, la prensa
especializada y el ambito asociativo, artistico y tecnolégico
avala la calidad de estos galardones.

Mas de 62.000 profesionales del sector
visitaron la Gtima edicién de Innoval

More than 62,000 professionals from the
sector visited the last edition of Innoval

33



alimentaria cientifica

forointernacionaldelaalimentacion

elobservatoriopermanente ) o ) )
scientificalimentaria
International food forum

thepermanent
observatory

“We eat the way we live”
and “Requirements of
future shoppers” are
some of the subjects
covered at previous
editions. A permanent
observatory of the
current international
state of the sector. A
must-attend event for
industry professionals.

“Comemos como vivimos” y “Demandas del comprador
del futuro” son algunos de los temas abordados en
anteriores ediciones. Un observatorio permanente de
la actualidad internacional del sector de asistencia
indispensable para los operadores del sector.



congresointernacionaldeladietamediterranea

unpatrondereferencia

internationalcongressonthe mediterraneandiet

A nadie escapa que los beneficios de la dieta mediterranea
son Unicos hasta el punto de optar a ser Patrimonio
Cultural Inmaterial de la UNESCO. El Congreso Internacional
de la Dieta Mediterrénea actia en Alimentaria como
portavoz del que esta considerado como patrén alimenticio
por excelencia. Un foro de primer nivel en el que
especialistas de todo el mundo divulgan los tltimos avances
del méas sabio y saludable modo de alimentarse.

amodelreference

There is nobody who does not know that the benefits of
the Mediterranean diet are unique, even to the point of
being a candidate for classification as Intangible Heritage
by UNESCO. At Alimentaria, the International Congress on
the Mediterranean Diet acts as a mouthpiece for what is
considered the dietary model par excellence. A leading forum
at which specialists from all over the world present the
latest advances in the wisest and healthiest way of eating

35
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alimentariainternacional

abiertasaloscincocontinentes

opentotheentireworls INtEMALIONAlalimentaria

Alimentaria figura entre los tres primeros salones del mundo en su especialidad. El salén es el foro idéneo para
dinamizar la internacionalizacion de la industria agroalimentaria espafiola a través de la presentacion y promocion
de sus productos a miles de profesionales de otros paises. Al mismo tiempo, contribuye decisivamente a reforzar
las politicas de promocion exterior de las empresas, ya que favorece la apertura de nuevos mercados, la consolidacién
de relaciones con distribuidores y la consecucién de nuevos contactos que abran puertas a futuros destinos
comerciales.

De este modo, Alimentaria consolida y aumenta su internacionalidad en cada edicion. Unas 1.500 firmas, mas del 25%
de sus expositores, proceden de fuera de Espafia, y el 21% de sus visitantes, 33.0000 profesionales, son internacionales.

Alimentaria is among the top three trade shows in the world in its area of specialisation. The show is the ideal forum
for driving the internationalisation of the Spanish agri-food industry by presenting and promoting its products to
thousands of professionals from other countries. At the same time, it makes a decisive contribution to reinforcing
the international promotion policies of companies, as it promotes the opening of new markets, consolidating relations
with distributors and making new contacts that open doors to future trade destinations.

In this way, Alimentaria strengthens and increases its international nature with each edition. Some 1,500 firms, more
than 25% of its exhibitors, come from outside Spain, and 21% of its visitors, 33,0000 professionals, are international



proyectosdeinternacionalizacion
mercadosexterioresenelpuntodemira

En el marco de los Proyectos
Internacionales llevados a cabo en
Alimentaria 2008, se celebraron mas de
7.800 reuniones de trabajo

As part of the International Projects
included in Alimentaria 2008, more than
7,800 meetings were held

Conceived as cooperation, distribution and innovation
and technology gatherings, the mission of Alimentaria’s
various internationalisation projects is to offer more
and better business opportunities to food and beverage
companies, organisations and institutions. In short, they
seek to promote bilateral relations, exports to new
markets and synergies in terms of research and
development. A true competitive challenge which, from
FIAB (Spanish acronym for the Spanish Food and Drink
Industry Federation) and with the support of ICEX
(Spanish acronym for the Spanish Institute for Foreign
Trade) and its international offices, as well as the
collaboration of bodies and organisations of the stature
of AMEC (Spanish acronym for the Multi-sector Business
Association), PRODECA (Catalan acronym for Promoter
of Catalan Exports), ACC10, Barcelona Chamber of
Commerce, etc., creates the setting for more than 7,800
business meetings and trade agreements valued at
1,800 million euros.

internationalisationprojects
takingaimat foreignmarkets

Concebidos como Encuentros de Cooperacion,
Distribucion y de Innovacion y Tecnologia, los diversos
proyectos de internacionalizacion de Alimentaria tienen
como misién ofrecer mas y mejores oportunidades de
negocio a las empresas, organismos e instituciones
participantes en Alimentaria. En suma, tratan de
fomentar las relaciones bilaterales, la exportacion a
nuevos mercados geograficos y las sinergias en términos
de investigacion y desarrollo. Todo un reto competitivo
que, de la mano de FIAB y con el apoyo de ICEX y sus
oficinas internacionales asi como la colaboracién de
entidades y organismos de la talla de AMEC, PRODECA,
ACC10, Cambra de Comerg de Barcelona, ... propicia
mas de 7.800 reuniones de trabajo y acuerdos
comerciales por valor de 1.800 millones de euros.
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alimentariagastronomica

laexposiciondelicatessen

gastronomicalimentaria

thedelicatessenexhibition

La gastronomia de calidad, tradicional o de vanguardia, vive un auténtico fenémeno
social y supone una importante via de crecimiento para las empresas alimentarias
y las vinculadas a la restauracion y la hosteleria. Detectando nuevas oportunidades
de negocio y haciendo gala de su vocacion gourmet, Alimentaria 2010 vuelve a
proporcionar el espacio Premium a un colectivo de empresas que se distinguen por
sus joyas gastronémicas.

High quality, traditional and
cutting-edge gastronomy is
experiencing a true social
phenomenon and represents
animportant route to growth
for food and beverage
companies and the food
service and hospitality
industry. Detecting new
business opportunities and
demonstrating its vocation
for gourmet products,
Alimentaria 2010 will once
again provide the Premium
area to a group of companies
that are distinguished by their
gastronomical jewels.



aimentariamediatica

comunicandoalmundo

a\\memtaﬂamhe media

communicatingwiththeworld

La celebracion de Alimentaria moviliza a mas de 2.000 periodistas e informadores de las
mas prestigiosas publicaciones técnicas internacionales y de los diversos medios de
informacion general. Mas de 1.500 noticias en diarios, revistas, Internet, radios y
televisiones dan cobertura informativa al Salon Internacional de la Alimentacion y Bebidas.

Como parte fundamental de su estrategia comunicativa, Alimentaria 2010 implementa
de nuevo una importante campafa publicitaria internacional en las publicaciones
especializadas y técnicas mas prestigiosas del sector. Del mismo modo, el Pool de Prensa
Internacional es, con mas de 100 cabeceras de 20 paises, un punto de informacién para
todos los participantes del salon.

Mas de 2.000
periodistas se dieron
cita en Alimentaria
2008 para transmitir al
mundo las novedades
acontecidas en el Salén
Internacional de la
Alimentacién y Bebidas

More than 2.000
Jjournalists attended
Alimentaria 2008 to
transmit the news
taking place at the
International Food and
Beverages Exhibition to
the world.

The Alimentaria Exhibition mobilises more than 2,000 journalists and reporters from
the most prestigious international technical publications and the various general interest
media. More than 1,500 news stories in newspapers and magazines and on the Internet,
radio and television provide media coverage for the International Food and Beverages
Exhibition.

As a key aspect of its communication strategy, Alimentaria 2010 is implementing a
significant international advertising campaign in the sector’s most prestigious trade
and technical publications. In addition, the international press pool, with more than 100
periodicals from 20 countries, is a source of information for all the show’s participants.

39



40

“L'ou com balla”

Como ingrediente culinario mas elemental y objeto que en la historia de las civilizaciones
ha intrigado por igual a arquitectos, matematicos y pensadores, el huevo vuelve a
protagonizar la simbologia de Alimentaria.

Un universo en si mismo al que Alimentaria 2010 rinde homenaje con un guifio a la tradicién
popular y a la ciudad que acoge la muestra, donde “L"ou com balla” pervive con fuerza
cada Corpus Christi desde el s. XVI. A través de I'ou com balla, Alimentaria evoca la pureza
y naturalidad de los alimentos basicos, asi como el equilibrio, la frescura y dinamismo de
una exposicion de referencia a nivel mundial.

The egg, a simple cooking ingredient and object that has intrigued architects,
mathematicians and thinkers throughout the history of civilization, will act as the symbol
of Alimentaria once more.

A universe in itself to which Alimentaria 2010 pays tribute, with a nod to tradition and
the city that stages the show, where “I'ou com balla” has prevailed each Corpus Christi
since the 16th century. Through “I'ou com balla”, Alimentaria evokes the purity and origin
of basic food products, as well as the balance, freshness and dynamism of an exhibition
of worldwide notoriety.
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Si esta buscando la expansion internacional de su empresa, abrirse a nuevos mercados y beneficiarse del enorme
potencial de las relaciones internacionales, Alimentaria Exhibitions, joint venture entre Fira de Barcelona y Reed
Exhibitions, es su mejor compafiero de viaje hacia nuevas oportunidades de negocio. Asi lo acreditan miles de
profesionales y operadores del sector que cada afio acuden a algunos de nuestros eventos con la conviccién
de crear contactos, construir alianzas estratégicas y observar hacia donde deben dirigir sus pasos.

Sabemos todo lo que acontece en la industria ferial internacional y ponemos nuestro conocimiento a su servicio
a través de una potente red de agentes comerciales con presencia en mas de 25 paises.

Alimentaria 2010 Alimentaria

If you are seeking international expansion for your company, looking to open up new markets and take advantage
of the enormous potential of international relations, Alimentaria Exhibitions, a joint venture between Fira de
Barcelona and Reed Exhibitions, is your best travelling companion on the journey to new business opportunities
This is the opinion of thousands of professionals who attend our events each year, convinced that they will
create contacts, build strategic partnerships and see what path they should take

We know everything that is going on in the international trade show industry and we put our knowledge at your
service through a powerful network of sales agents with a presence in more than 25 countries.
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FIRA DE BARCELONA & REED EXHIBITIONS JOINT VENTURE

DEPARTAMENTO DE ATENCION AL EXPOSITOR / EXHIBITOR SERVICE DEPARTMENT  Alimentaria Exhibiti
Diput

. 08015 B

DIRECCION COMERCIAL / SALES MANAGER Te

Sr. Daniel Rodriguez
Tel. +34 93 452 07

ATENCION AL EXPOSITOR NACIONAL / SPANISH EXHIBITOR SUPPORT
Jefe de ventas nacional / Spanish sales manager
Sr. José M@ Riera

el + 152 07 23

Ejecutivos de ventas / Sales executives
Sra. Margot Coll Sr. Juan Luis Gonzélez Sra. Eva Panadés

152 0 4 98 Tel. + 45,

Sr. Vasco Stumbov

el +34

ATENCION AL EXPOSITOR INTERNACIONAL / INTERNATIONAL EXHIBITOR SUPPORT
Directora de ventas internacionales / International sales Manager

Sra. Marta Catala
Te 4 100

Ejecutivos de ventas / Sales executives

Sra. Silvia Araiko Sra. Rebecca Johnson
Tel. 34 93 552 Tel +34 > 06 55

SOPORTE TECNICO AL EXPOSITOR / EXHIBITOR TECHNICAL SUPPORT Tel. +34 93
SERVICIO DE PRENSA Y COMUNICACION / PRESS AND PR SERVICE +34 93 452 11 04
SERVICIO DE ATENCION AL VISITANTE / VISITOR CUSTOMER SERVICE Tel +34 93 452 11 02

SPONSORIZACIONES, PATROCINIOS Y EVENTOS / SPONSORSHIPS AND EVENTS Tel




RED DE VENTAS INTERNACIONAL / INTERNATIONAL SALES NETWORK

ARGENTINA Sra. Elisa Herschel. Tel. +54 114 3437020, elisa hersche n.com - BENELUX Mme. Stefanie Gentier.
Tel. +32 3 7801920 ) r - BRASIL Sra. Tatiana Rodrigues. Tel +55 11 3527 5000
- CHINA Mr. Martin Du. Tel M du@reedex C - CHIPRE
Ms. Demetra Chrysostomou. Te!. +357 2¢ 8 netra@su n.cy - COLOMBIA Sr. Enrigue de Zabala. Tel. +5
Xr - ESTADOS UNIDOS Mr. Geoffrey Sauer. Tel. +1 203 84C
- FRANCE Mme. Shahina Cassam. Tc ] T xport.fr - INDIA, PAKISTAN, SRI LANKA &
BANGLADESH Ms. Yogita Kackar. Tel +9 9 5000. yogitak oup.n - INDONESIA Mr. Baki Lee. Tel +62 2
J0¢ jer Jor - ITALIA Sig.ra Valentina Prevignano. Tel. +39 02 43517083
- JAPON Mr. Kenichi Takefusa. 3k muj.biglab - KOREA Mr. Alex Lee. T¢
- MEXICO Sr. Rodrigo Vazquez Bracho. Te
PHILIPPINES Ms. Cecilia A. Sanchez. Tel +63 2 810 1

Quiroz. Tel 4152372, aramire: [ 1 - RUMANIA Sr. Joaquim Gonzalez. Te!. +40
- RUSSIA & UCRANIA Ms. Liudmila Medvetskaya. T: +7 495
SINGAPUR Ms. Theresa Len. Tel. +65 6780 4592
- THAILAND Ms. Kornsawan Naruenartsenie. Tel

h - UK Mr. Nick Dugdale-Moore. Tel. +44 107196
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