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Del 22 al 26 de marzo, en el recinto Gran Via de Fira de Barcelona

Alimentaria 2010, mas internacional que nunca

El Salén Internacional de la Alimentacion y Bebidas alcanza 94.500 m2
destinados a exposicion, foros y actividades gastrondémicas

Cerca de 4.000 empresas de 75 paises acuden a la cita
Marcas e internacionalizacién, ejes de referencia en la edicion 2010

Alimentaria 2010, que se celebra por primera vez integramente en el recinto Gran
Via de Fira de Barcelona, se convierte en centro internacional de operaciones
para la industria, la distribucién y el comercio alimentarios. En su ediciéon de
2010, el saldon de referencia internacional pone en valor los atributos de las
marcas y apuesta mas que nunca por el mercado exterior como via
imprescindible para la competitividad y el futuro de la industria. Cerca de 4.000
empresas ocupan 94.500 m2 de espacio de exposicidon y se espera la visita de
130.000 profesionales de més una setentena de paises.

En su afan internacionalizador, Alimentaria 2010 ha conseguido que el 30% de sus
empresas participantes sean extranjeras, cerca de 1.200 de las casi 4.000 que
pueblan el certamen. Unos 14.000 m2 del total de 94.500 m2 estan dedicados a
expositores internacionales.

Hay que remarcar la presencia por primera vez de las participaciones de Corea,
Singapur, Iran, Sudafrica, Nicaragua o Venezuela. A ellas se suman China,
Indonesia, Tailandia o India, que consolidan su compromiso con Alimentaria,
repitiendo su asistencia al salon. En este sentido, Alimentaria 2010 auna esfuerzos
para potenciar las relaciones comerciales con los paises de la cuenca Mediteranea
coincidiendo con la designaciéon de Barcelona como sede para la Unién por el
Mediterraneo. Cerca de 40 empresas procedentes de Siria, Marruecos, Tunez vy
Egipto participan como primer paso hacia la creacion de un proyecto que englobe a
estos paises y que consolide el comercio bilateral.

Oportunidades de negocio internacional

Si Alimentaria es sinGnimo de negocio y generacion de valor para cerca del 90 % de la
agroindustria espafola, que acude desde hace mas de 30 afios al salén, la urgencia y
necesidad de internacionalizacion para la empresa espafiola es un motor de actividad
que no deja de funcionar en la feria.

Alimentaria se convierte en plataforma de promocién para las empresas participantes y
en un auténtico centro de negocios a nivel internacional. El salén ofrece diferentes
herramientas para optimizar la presencia en el certamen, a través de acciones y
reuniones bilaterales que facilitan en contacto comercial. Los organizadores estiman
gue tendran lugar alrededor de 7.500 reuniones de trabajo. Para ello, se ha invitado a
cerca de 200 compradores internacionales.

Gran futuro para las marcas

Junto a la internacionalizacién, la organizacién del saldn trabaja especialmente para
potenciar otros valores estratégicos como la innovacién y la sectorizacion —con la
coexistencia de sus 15 salones diferenciados bajo un mismo techo-, aunque el leit
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motiv de esta proxima edicion es la puesta en valor de los atributos de las marcas,
entre los que destacan la innovacion, la diferenciacion, el placer, la especializacion, la
tradicion y la seguridad.

Marcas y conocimiento, en Innoval 2010

La séptima edicién de Innoval —el area de la innovacién de Alimentaria- refuerza el
compromiso del salén en su apuesta por la 1+D+i y se erige en el punto de encuentro
entre las marcas y la innovacion.

Mas de 62.000 compradores visitaron la ultima edicion de Innoval, que en 2010 se
ubica en el hall del Pabellon 3 y recrea a través de diferentes ejes todos los aspectos
relacionados con la experiencia de compra. Estas zonas plasman soluciones practicas
y novedosas mediante demostraciones reales.

Foro Internacional de la Alimentacién: triangulo Marca-Consumidor-Industria

En plena sintonia con la celebracion de Innoval 2010, tiene lugar el VIII Foro
Internacional de la Alimentacion que presenta el estudio “Qué espera hoy el
consumidor de las marcas. El rol del fabricante como gestor de marca”, elaborado por
Synovate para Alimentaria Exhibitions. El Instituto Internacional San Telmo desvelara
en el mismo foro las “Estrategias de los fabricantes en el entorno actual”.

Actividades Gastrondmicas

La gastronomia juega un papel importantisimo en Alimentaria, protagonizando un gran
nimero de las actividades paralelas a la exposicion como BCNVanguardia, el
Congreso Internacional de Gastronomia de Barcelona; la gran final del Ill Concurso
Cocinero del Afo; Espafia, el Pais de los 100 Quesos; y Taste & Flavours of
Spain (vinos, aceites e ibéricos), entre otras.

Alimentaria 2010 se compone de los siguientes salones:

- Alimentacion Ecologica / Vegefruit, Salon de la alimentacion ecolégica y de
frutas, verduras y hortalizas frescas

- Congelexpo, Salon de los productos congelados

- Expobebidas, Salén de las aguas, bebidas refrescantes, cervezas, mostos y
sidras

- Expoconser, Salon de las conservas y semiconservas

- Intercarn, Salén de los productos carnicos y sus derivados

- Interlact, Sal6n de los productos lacteos y sus derivados

- Interpesca, Saldn de los productos del mar, acuicultura y piscifactoria

- Intervin, Salén de los vinos y espirituosos

- Mundidulce, Salén de la dulceria, galletas y confiteria

- Multiproducto, Saldén de los productos alimentarios en general

- Olivaria, Saldn del aceite de oliva y aceites vegetales

- Restaurama, Salon Internacional de la alimentacién fuera del hogar

- Pabellén de las Autonomias

- Pabellén Internacional

Junto a ellos, Premium congrega a renombradas empresas especializadas en
productos delicatessen y gastronomia de alta gama.
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Amplio programa de actividades paralelas a la exposicién

Cientificas, gastrondémicas, ludicas y formativas

Una larga lista de actividades paralelas hace de Alimentaria una feria en la que
continuamente hay cosas que ver y que aprender: congresos, ponencias,
demostraciones o exposiciones hacen que sea imposible salir de la feria sin
haberse empapado de la cultura alimentaria de vanguardia. Descubrir, gozar y
aprender son algunas de las cosas de las que los profesionales pueden disfrutar
en Alimentaria.

Foro Internacional de la Alimentacidon: Alineado con los objetivos de Alimentaria
2010, la octava edicion del Foro Internacional de la Alimentacién esta protagonizado
por las marcas, sus valores y sus atributos. En el Foro, que sera inaugurado por la
Ministra de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino, Elena Espinosa, se hara publico
el estudio “Qué espera hoy el consumidor de las marcas. El rol del fabricante como
gestor de marca”, elaborado por la consultora Synovate. La praxis viene de la mano
del Instituto Internacional San Telmo que desvelara estrategias de las firmas lideres
del sector alimentario

Congreso Internacional de la Dieta Mediterrdnea: El octavo Congreso Internacional
de la Dieta Mediterrdnea acoge un extenso programa de charlas y ponencias,
organizadas junto a la Fundacion Dieta Mediterranea, y vinculadas directamente a este
patron alimenticio de reconocimiento internacional. El congreso redne a mas de 200
especialistas de todo el mundo. Cientificos, profesionales, empresarios y gastrénomos
tienen una cita con la Dieta Mediterranea en Alimentaria 2010 con especial hincapié en
la actualizacion de la piramide de la dieta mediterranea y los productos que la integran.

BCNVanguardia: EI Congreso Internacional de Gastronomia de Barcelona,
BCNVanguardia, retne a las grandes estrellas del panorama culinario del pais dentro
del salon Restaurama y vuelve con un nuevo concepto: “Experimenta”. Interactividad e
interaccion total. Ferran Adria, Juan Mari Arzak, Martin Berasategui, Joan Roca,
Carme Ruscalleda, José Andrés, Quique Dacosta, Dani Garcia, Fermi Puig,
Carles Gaig o Nandu Jubany, son algunos de los nombres presentes.

Taste & Flavours of Spain: Una nueva propuesta ideada para que el visitante del
salén pueda disfrutar de la variedad gastronémica espafiola, mediante las actividades
que se desarrollan en la feria y de la mano de expertos en la materia. Integra tres
espacios: Vinorum, La Espafia de los Ibéricos, y La Espafia de los Aceites.

[l Concurso Cocinero del Afio: En tan solo tres ediciones se ha convertido en el
certamen de referencia nacional para los jovenes valores de la cocina. Restaurama
2010 es su ultima parada.

Espafia, el Pais de los 100 Quesos: una de las actividades con mas solera de
Alimentaria, mostrando en el salon Interlact los diferentes tipos de quesos existentes
en nuestro pais listos para su degustacion y disfrute. En su préxima edicion, se
descubren denominaciones de origen protegidas (D.O.P.), indicaciones geograficas
protegidas (I.G.P.), quesos ecoldgicos y colectivos profesionales.

IV_y V Gama en directo: Restaurama vuelve a congregar a una treintena de
expositores que dan a conocer los dltimos lanzamientos en maquinaria y productos
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relacionados con la IV y V Gama, todo ello acompafado de shows culinarios para los
profesionales del canal HORECA. Ademas, cada dia se muestran ejemplos de
regeneracion de platos de V gama con el compromiso de presentar un menu variado
en menos de 9 minutos.

Jornadas Interpesca: El presente y el futuro del pescado y marisco espafiol marca en
cada edicion de Alimentaria el programa de actividades del FROM (Fondo de
Regulacion y Ordenacion del Mercado de Productos de Pesca y Cultivos Marinos).

Best Pack: Estos reconocidos premios quieren galardonar a aquellas empresas que
apuestan fuerte por la creatividad en el campo del marketing de la alimentacion y
bebidas. Estos galardones cuentan con el apoyo de Alimentaria y de Ediciones y
Estudios, responsable de cabeceras como IP Mark, Distribucion y Actualidad y
Restauracion News.

Las Estrellas con mas Impulso: Esta actividad pone al alcance de los visitantes las
dltimas novedades del canal impulso. Mas de un centenar de productos nuevos
identificados y detallados se exhiben en 50 vitrinas que muestran lo Ultimo en dulces y
shacks. Esta organizada conjuntamente por Alimentaria y FEAD.
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La produccidn se sitla de nuevo por encima de los 80.000 millones de euros

El sector de alimentacién y bebidas mantiene el liderazgo
industrial espaiiol

Segun la prevision de la FIAB (Federaciéon Espafola de Industrias de la
Alimentacion y Bebidas), el 2009 habria cerrado con un descenso en la
produccién bruta de la industria alimentaria del 3,4% con respecto a 2008, hasta
situarse en 82.018 millones de euros. Se trata de unos datos provisionales que
avanzan que, por primera vez, la evolucién del valor de la producciéon de la
industria registra un crecimiento negativo en valores corrientes al que ha
contribuido la evolucion del IPC, que si bien cerré 2009 con un incremento del
0,8%, en el capitulo de la alimentacién experiment6é un descenso del 2,6%, lo que
influyé negativamente en las ventas del sector (puesto que se calculan
multiplicando los kilos o litros por el precio). Alun asi, el sector de la
alimentacion es de los menos afectados por la crisis.

Segun Jorge Jordana, secretario general de la FIAB y vicepresidente del Comité
Organizador de Alimentaria, “nuestro sector no es inmune a la crisis, y se ha visto
afectado por la deteriorada situacion econdémica. No obstante, la produccion se
mantiene por encima de los 80.000 millones de euros, una barrera superada en 2007 y
que se consigue mantener”.

Aun asi, el sector de la alimentacion es de los menos afectados por la crisis. Segun se
desprende de los datos provisionales del indice de Produccion Industrial (IP1) de
diciembre de 2009 publicados por el INE, mientras que la caida total de este indice se
ha situado en el 16,2%, el sector de la alimentacion ha sido el que ha registrado la
menor caida, sélo un ligero 0,7%.

Se trata de un comportamiento positivo en comparacion con otros sectores que
conforman el consumo habitual de los ciudadanos como son el de confeccion de
prendas de vestir (-19,7%), la fabricacion de muebles (-30,4%), el consumo energético
(-7,6%), o la fabricacion de productos informaticos y electronicos (-26,3%). El Gnico
sector que no ha experimentado cambios con respecto al afio anterior ha sido el
farmacéutico.

indice de Produccion Industrial
0,0%

0% gy —
0,7% u Total Industria
5% -1.9% = Alimentacidn
-5,0% = Bebidas
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-16,2% Fabricacién demuebles

-15%

20% : e o
19,7% Productos informaticos y electronicos,

-25%
-26,3%

-30,4%

Los datos del IPI muestran la solidez del sector de la alimentacion y pueden dar una
idea de cudles son los sectores que podrian encabezar la recuperacion econémica de
la industria espafiola y de la economia del pais. En unas recientes declaraciones, el
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secretario de Estado de Medio Rural y Agua, Josep Puxeu, aseguré que la
industria alimentaria, junto con la agricultura, es “el hilo conductor” de la Presidencia
Espafiola de la U.E. en este primer semestre de 2010. “Lo serd por necesidad de
abastecimiento, porque mantiene la calidad y la trazabilidad de los productos, porque
tira del total de las exportaciones espafiolas, y porque es un sector que genera empleo
y beneficios para toda la comunidad”.

El mas importante de Europa

La industria de alimentacién y bebidas es el sector industrial mas importante del
continente. En Europa abastece a mas de 500 millones de consumidores, cuenta
con un volumen de ventas netas de 913.000 millones de euros, ocupa a cuatro
millones de empleados, exporta a terceros paises por valor de 55.000 millones,
cuenta con méas de 300.000 empresas y contribuye a la balanza comercial en
aproximadamente 2.000 millones de euros.

Liderazgo en Esparfia

La espafiola es la quinta industria de la Union Europea, tras Francia, Alemania, Italia y
Reino Unido. Las principales cifras econdmicas del 2009 sitian al negocio alimentario
al frente del total de la industria espafiola, con un 17% del PIB industrial y un 7% del
total espafnol. Un sector que cuenta con 32.000 compafias, medio millon de
empleados directos, exporta por valor de 13.000 millones de euros (uno de los
principales sectores exportadores superado sélo por el sector del automévil), y 80.000
millones de euros de ventas netas.

El sector de alimentacién y bebidas es, ademas, uno de los sectores que mas
inversion ha destinado a I1+D+i. Sélo la plataforma tecnoldgica de alimentacion Food
for Life-Spain, liderada por la patronal alimentaria del sector, ha gestionado en 2009
proyectos por valor de mas de 80 millones de €. El I+D+i del sector esta enfocado,
principalmente, al desarrollo de la salud de los consumidores, la seguridad alimentaria
y la sostenibilidad.

La alimentacion espafiola, por Gltimo, es un referente del pais en el extranjero. Segln
un estudio publicado recientemente por la FIAB, el 43% de los visitantes extranjeros
consumian productos espafioles antes de conocer Espafia y el porcentaje aumenta
hasta el 61% cuando visitan el pais. Igualmente, al preguntar a los extranjeros por qué
definen a Espafia, lo primero que indican es el turismo y lo segundo la
gastronomia/alimentacion.

En definitiva, la poblacién mundial aumentara en 2.400 millones de personas en los
préximos 40 afos, de los cuales 600 millones se desplazaran a las grandes urbes. La
industria alimentaria tendr4 que estar preparada para alimentar a esa poblacion
poniendo a disposicién de los consumidores alimentos mas saludables, apetecibles y
accesibles para el consumidor.
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Por primera vez acuden Corea, Sudafrica, Irdn, Singapur, Nicaragua y Venezuela

Mas participacion internacional en Alimentaria 2010 con la
presencia de nuevos paises

La internacionalizacion es uno de elementos diferenciales de Alimentaria.
Prueba de ello es que el 30% de las empresas participantes en la feria son
extranjeras, mientras que el 28% de los visitantes proceden del exterior. En esta
edicion destaca el incremento de la presencia de paises procedentes de Asia,
uno de los mercados con mayor crecimiento.

Alimentaria congrega en su proxima edicibn cerca de 1.200 expositores
internacionales de 75 paises y prevé que de sus 130.000 visitantes, unos 36.000
procedan del exterior. Crecer en base a lo internacional es uno de los grandes leit
motiv de la feria, donde la vocacion de abrirse al exterior y ser participe de un entorno
cada vez mas globalizado queda reflejada en los pasillos del sal6on. En la pasada
edicion, la gran mayoria de los visitantes procedia de Europa (el 65% de paises de la U.E
y 8% del resto del viejo continente), mientras que un 12% fueron latinoamericanos, un 5%
norteamericanos, un 5% africanos, un 4% asiaticos y un 1% de Oceania.

Alimentaria 2010 dedica un salén especifico a las participaciones agrupadas con el
Pabellon Internacional, que cuenta con 9.000 m2 donde se pueden encontrar
expositores de mas de 75 paises. Ademas, en los 14 salones restantes que conforman
la feria se pueden descubrir expositores extranjeros, asi como regiones y paises que
acuden con sus productos de calidad. Desde la organizacion se calcula que 14.000 m2
— de los 94.500 m2 totales- estan dedicados a expositores internacionales.

Debut de paises asiaticos

Hay que remarcar la presencia por primera vez en el Pabellén Internacional de las
participaciones agrupadas de Corea, Singapur o Iran. A ellas, hay que sumar China,
Indonesia o India, que consolidan su compromiso con Alimentaria, repitiendo su
asistencia al salon. El continente asiatico se ha convertido en una regién estratégica
en cuanto a relaciones comerciales y con importantes cotas de crecimiento.

Sudafrica, Nicaragua y Venezuela también estrenan presencia

Por primera vez, Sudafrica, Nicaragua y Venezuela acuden a Alimentaria. El
Pabellon sudafricano es un escaparate de la variedad de productos producidos en este
pais, asi como la participacion nicaragliense y venezolana integrada en el area
latinoamericana.

Empuje para los paises del Meditérraneo

Alimentaria 2010 auna esfuerzos para potenciar las relaciones comerciales con los
paises de la cuenca Mediterdnea coincidiendo con la designacion de Barcelona como
sede para la Unién por el Mediterraneo. Se calcula que 40 empresas procedentes de
Siria, Marruecos, Tunez, Libano y Egipto participan en la proxima edicion del salon,
en un primer paso hacia la creacion de un proyecto que englobe a estos paises y que
consolide el comercio bilateral. Ademas, tiene lugar el | Foro Mediterraneo de la
Distribucion y el Retail, con el apoyo de la Cambra de Comerg de Barcelona.
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