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Del 22 al 26 de marzo, en el recinto Gran Vía de Fira de Barcelona 
 
Alimentaria 2010, más internacional que nunca 
 
El Salón Internacional de la Alimentación y Bebidas alcanza 94.500 m2 
destinados a exposición, foros y actividades gastronómicas 
 
Cerca de 4.000 empresas de 75 países acuden a la cita 
 
Marcas e internacionalización, ejes de referencia en la edición 2010 
 
Alimentaria 2010, que se celebra por primera vez íntegramente en el recinto Gran 
Vía de Fira de Barcelona, se convierte en centro internacional de operaciones 
para la industria, la distribución y el comercio alimentarios. En su edición de 
2010, el salón de referencia internacional pone en valor los atributos de las 
marcas y apuesta más que nunca por el mercado exterior como vía 
imprescindible para la competitividad y el futuro de la industria. Cerca de 4.000 
empresas ocupan 94.500 m2 de espacio de exposición y se espera la visita de 
130.000 profesionales de más una setentena de países.  
 
En su afán internacionalizador, Alimentaria 2010 ha conseguido que el 30% de sus 
empresas participantes sean extranjeras, cerca de 1.200 de las casi 4.000 que 
pueblan el certamen. Unos 14.000 m2 del total de 94.500 m2 están dedicados a 
expositores internacionales.  
 
Hay que remarcar la presencia por primera vez de las participaciones de Corea, 
Singapur, Irán, Sudáfrica, Nicaragua o Venezuela. A ellas se suman China, 
Indonesia, Tailandia o India, que consolidan su compromiso con Alimentaria, 
repitiendo su asistencia al salón. En este sentido, Alimentaria 2010 aúna esfuerzos 
para potenciar las relaciones comerciales con los países de la cuenca Mediteránea 
coincidiendo con la designación de Barcelona como sede para la Unión por el 
Mediterráneo. Cerca de 40 empresas procedentes de Siria, Marruecos, Túnez y 
Egipto participan como primer paso hacia la creación de un proyecto que englobe a 
estos países y que consolide el comercio bilateral.  
 
Oportunidades de negocio internacional 
Si Alimentaria es sinónimo de negocio y generación de valor para cerca del 90 % de la 
agroindustria española, que acude desde hace más de 30 años al salón, la urgencia y 
necesidad de internacionalización para la empresa española es un motor de actividad 
que no deja de funcionar en la feria.  
 
Alimentaria se convierte en plataforma de promoción para las empresas participantes y 
en un auténtico centro de negocios a nivel internacional. El salón ofrece diferentes 
herramientas para optimizar la presencia en el certamen, a través de acciones y 
reuniones bilaterales que facilitan en contacto comercial. Los organizadores estiman 
que tendrán lugar alrededor de 7.500 reuniones de trabajo. Para ello, se ha invitado a 
cerca de 200 compradores internacionales.  
 
Gran futuro para las marcas 
Junto a la internacionalización, la organización del salón trabaja especialmente para 
potenciar otros valores estratégicos como la innovación y la sectorización –con la 
coexistencia de sus 15 salones diferenciados bajo un mismo techo-, aunque el leit 
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motiv de esta próxima edición es la puesta en valor de los atributos de las marcas, 
entre los que destacan la innovación, la diferenciación, el placer, la especialización, la 
tradición y la seguridad.  
 
Marcas y conocimiento, en Innoval 2010 
La séptima edición de Innoval –el área de la innovación de Alimentaria- refuerza el 
compromiso del salón en su apuesta por la I+D+i y se erige en el punto de encuentro 
entre las marcas y la innovación.  
 
Más de 62.000 compradores visitaron la última edición de Innoval, que en 2010 se 
ubica en el hall del Pabellón 3 y recrea a través de diferentes ejes todos los aspectos 
relacionados con la experiencia de compra. Estas zonas plasman soluciones prácticas 
y novedosas mediante demostraciones reales.  
 
Foro Internacional de la Alimentación: triángulo Marca-Consumidor-Industria 
En plena sintonía con la celebración de Innoval 2010, tiene lugar el VIII Foro 
Internacional de la Alimentación que presenta el estudio “Qué espera hoy el 
consumidor de las marcas. El rol del fabricante como gestor de marca”, elaborado por 
Synovate para Alimentaria Exhibitions. El Instituto Internacional San Telmo desvelará 
en el mismo foro las “Estrategias de los fabricantes en el entorno actual”. 
 
Actividades Gastronómicas 
La gastronomía juega un papel importantísimo en Alimentaria, protagonizando un gran 
número de las actividades paralelas a la exposición como BCNVanguardia, el 
Congreso Internacional de Gastronomía de Barcelona; la gran final del III Concurso 
Cocinero del Año; España, el País de los 100 Quesos; y Taste & Flavours of 
Spain (vinos, aceites e ibéricos), entre otras. 
 
Alimentaria 2010 se compone de los siguientes salones: 
 

- Alimentación Ecológica / Vegefruit, Salón de la alimentación ecológica y de 
frutas, verduras y hortalizas frescas 

- Congelexpo, Salón de los productos congelados 
- Expobebidas, Salón de las aguas, bebidas refrescantes, cervezas, mostos y 

sidras 
- Expoconser, Salón de las conservas y semiconservas 
- Intercarn, Salón de los productos cárnicos y sus derivados 
- Interlact, Salón de los productos lácteos y sus derivados 
- Interpesca, Salón de los productos del mar, acuicultura y piscifactoría 
- Intervin, Salón de los vinos y espirituosos 
- Mundidulce, Salón de la dulcería, galletas y confitería 
- Multiproducto, Salón de los productos alimentarios en general 
- Olivaria, Salón del aceite de oliva y aceites vegetales 
- Restaurama, Salón Internacional de la alimentación fuera del hogar 
- Pabellón de las Autonomías  
- Pabellón Internacional  
 

Junto a ellos, Premium congrega a renombradas empresas especializadas en 
productos delicatessen y gastronomía de alta gama. 
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Amplio programa de actividades paralelas a la exposición 
 
Científicas, gastronómicas, lúdicas y formativas 
 
Una larga lista de actividades paralelas hace de Alimentaria una feria en la que 
continuamente hay cosas que ver y que aprender: congresos, ponencias, 
demostraciones o exposiciones hacen que sea imposible salir de la feria sin 
haberse empapado de la cultura alimentaria de vanguardia. Descubrir, gozar y 
aprender son algunas de las cosas de las que los profesionales pueden disfrutar 
en Alimentaria. 
  
Foro Internacional de la Alimentación: Alineado con los objetivos de Alimentaria 
2010, la octava edición del Foro Internacional de la Alimentación está protagonizado 
por las marcas, sus valores y sus atributos. En el Foro, que será inaugurado por la 
Ministra de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino, Elena Espinosa, se hará público 
el estudio “Qué espera hoy el consumidor de las marcas. El rol del fabricante como 
gestor de marca”, elaborado por la consultora Synovate. La praxis viene de la mano 
del Instituto Internacional San Telmo que desvelará estrategias de las firmas líderes 
del sector alimentario 
 
Congreso Internacional de la Dieta Mediterránea: El octavo Congreso Internacional 
de la Dieta Mediterránea acoge un extenso programa de charlas y ponencias, 
organizadas junto a la Fundación Dieta Mediterránea, y vinculadas directamente a este 
patrón alimenticio de reconocimiento internacional. El congreso reúne a más de 200 
especialistas de todo el mundo. Científicos, profesionales, empresarios y gastrónomos 
tienen una cita con la Dieta Mediterránea en Alimentaria 2010 con especial hincapié en 
la actualización de la pirámide de la dieta mediterránea y los productos que la integran. 
 
BCNVanguardia: El Congreso Internacional de Gastronomía de Barcelona, 
BCNVanguardia, reúne a las grandes estrellas del panorama culinario del país dentro 
del salón Restaurama y vuelve con un nuevo concepto: “Experimenta”. Interactividad e 
interacción total. Ferran Adrià, Juan Mari Arzak, Martín Berasategui, Joan Roca, 
Carme Ruscalleda, José Andrés, Quique Dacosta, Dani García, Fermí Puig, 
Carles Gaig o Nandu Jubany, son algunos de los nombres presentes. 
 
Taste & Flavours of Spain: Una nueva propuesta ideada para que el visitante del 
salón pueda disfrutar de la variedad gastronómica española, mediante las actividades 
que se desarrollan en la feria y de la mano de expertos en la materia. Integra tres 
espacios: Vinorum, La España de los Ibéricos, y La España de los Aceites. 

 
III Concurso Cocinero del Año: En tan sólo tres ediciones se ha convertido en el 
certamen de referencia nacional para los jóvenes valores de la cocina. Restaurama 
2010 es su última parada. 
 
España, el País de los 100 Quesos: una de las actividades con más solera de 
Alimentaria, mostrando en el salón Interlact los diferentes tipos de quesos existentes 
en nuestro país listos para su degustación y disfrute. En su próxima edición, se 
descubren denominaciones de origen protegidas (D.O.P.), indicaciones geográficas 
protegidas (I.G.P.), quesos ecológicos y colectivos profesionales. 
 
IV y V Gama en directo: Restaurama vuelve a congregar a una treintena de 
expositores que dan a conocer los últimos lanzamientos en maquinaria y productos 
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relacionados con la IV y V Gama, todo ello acompañado de shows culinarios para los 
profesionales del canal HORECA. Además, cada día se muestran ejemplos de 
regeneración de platos de V gama con el compromiso de presentar un menú variado 
en menos de 9 minutos.  
 
Jornadas Interpesca: El presente y el futuro del pescado y marisco español marca en 
cada edición de Alimentaria el programa de actividades del FROM (Fondo de 
Regulación y Ordenación del Mercado de Productos de Pesca y Cultivos Marinos). 
 
Best Pack: Estos reconocidos premios quieren galardonar a aquellas empresas que 
apuestan fuerte por la creatividad en el campo del marketing de la alimentación y 
bebidas. Estos galardones cuentan con el apoyo de Alimentaria y de Ediciones y 
Estudios, responsable de cabeceras como IP Mark, Distribución y Actualidad y 
Restauración News.   
 
Las Estrellas con más Impulso: Esta actividad pone al alcance de los visitantes las 
últimas novedades del canal impulso. Más de un centenar de productos nuevos 
identificados y detallados se exhiben en 50 vitrinas que muestran lo último en dulces y 
snacks. Está organizada conjuntamente por Alimentaria y FEAD. 
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La producción se sitúa de nuevo por encima de los 80.000 millones de euros 
 

El sector de alimentación y bebidas mantiene el liderazgo 
industrial español 
 
Según la previsión de la FIAB (Federación Española de Industrias de la 
Alimentación y Bebidas), el 2009 habría cerrado con un descenso en la 
producción bruta de la industria alimentaria del 3,4% con respecto a 2008, hasta 
situarse en 82.018 millones de euros. Se trata de unos datos provisionales que 
avanzan que, por primera vez, la evolución del valor de la producción de la 
industria registra un crecimiento negativo en valores corrientes al que ha 
contribuido la evolución del IPC, que si bien cerró 2009 con un incremento del 
0,8%, en el capítulo de la alimentación experimentó un descenso del 2,6%, lo que 
influyó negativamente en las ventas del sector (puesto que se calculan 
multiplicando los kilos o litros por el precio). Aún así, el sector de la 
alimentación es de los menos afectados por la crisis. 

 
Según Jorge Jordana, secretario general de la FIAB y vicepresidente del Comité 
Organizador de Alimentaria, “nuestro sector no es inmune a la crisis, y se ha visto 
afectado por la deteriorada situación económica. No obstante, la producción se 
mantiene por encima de los 80.000 millones de euros, una barrera superada en 2007 y 
que se consigue mantener”. 

 
Aún así, el sector de la alimentación es de los menos afectados por la crisis. Según se 
desprende de los datos provisionales del Índice de Producción Industrial (IPI) de 
diciembre de 2009 publicados por el INE, mientras que la caída total de este índice se 
ha situado en el 16,2%, el sector de la alimentación ha sido el que ha registrado la 
menor caída, sólo un ligero 0,7%.  

 
Se trata de un comportamiento positivo en comparación con otros sectores que 
conforman el consumo habitual de los ciudadanos como son el de confección de 
prendas de vestir (-19,7%), la fabricación de muebles (-30,4%), el consumo energético 
(-7,6%), o la fabricación de productos informáticos y electrónicos (-26,3%). El único 
sector que no ha experimentado cambios con respecto al año anterior ha sido el 
farmacéutico. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Los datos del IPI muestran la solidez del sector de la alimentación y pueden dar una 
idea de cuáles son los sectores que podrían encabezar la recuperación económica de 
la industria española y de la economía del país. En unas recientes declaraciones, el 
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secretario de Estado de Medio Rural y Agua, Josep Puxeu, aseguró que la 
industria alimentaria, junto con la agricultura, es “el hilo conductor” de la Presidencia 
Española de la U.E. en este primer semestre de 2010. “Lo será por necesidad de 
abastecimiento, porque mantiene la calidad y la trazabilidad de los productos, porque 
tira del total de las exportaciones españolas, y porque es un sector que genera empleo 
y beneficios para toda la comunidad”. 

 
El más importante de Europa 
La industria de alimentación y bebidas es el sector industrial más importante del 
continente. En Europa abastece a más de 500 millones de consumidores, cuenta 
con un volumen de ventas netas de 913.000 millones de euros, ocupa a cuatro 
millones de empleados, exporta a terceros países por valor de 55.000 millones, 
cuenta con más de 300.000 empresas y contribuye a la balanza comercial en 
aproximadamente 2.000 millones de euros.  

 
Liderazgo en España 
La española es la quinta industria de la Unión Europea, tras Francia, Alemania, Italia y 
Reino Unido. Las principales cifras económicas del 2009 sitúan al negocio alimentario 
al frente del total de la industria española, con un 17% del PIB industrial y un 7% del 
total español. Un sector que cuenta con 32.000 compañías, medio millón de 
empleados directos, exporta por valor de 13.000 millones de euros (uno de los 
principales sectores exportadores superado sólo por el sector del automóvil), y 80.000 
millones de euros de ventas netas. 
 
El sector de alimentación y bebidas es, además, uno de los sectores que más 
inversión ha destinado a I+D+i. Sólo la plataforma tecnológica de alimentación Food 
for Life-Spain, liderada por la patronal alimentaria del sector, ha gestionado en 2009 
proyectos por valor de más de 80 millones de €. El I+D+i del sector está enfocado, 
principalmente, al desarrollo de la salud de los consumidores, la seguridad alimentaria 
y la sostenibilidad. 
 
La alimentación española, por último, es un referente del país en el extranjero. Según 
un estudio publicado recientemente por la FIAB, el 43% de los visitantes extranjeros 
consumían productos españoles antes de conocer España y el porcentaje aumenta 
hasta el 61% cuando visitan el país. Igualmente, al preguntar a los extranjeros por qué 
definen a España, lo primero que indican es el turismo y lo segundo la 
gastronomía/alimentación. 

 
En definitiva, la población mundial aumentará en 2.400 millones de personas en los 
próximos 40 años, de los cuales 600 millones se desplazarán a las grandes urbes. La 
industria alimentaria tendrá que estar preparada para alimentar a esa población 
poniendo a disposición de los consumidores alimentos más saludables, apetecibles y 
accesibles para el consumidor.  
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Por primera vez acuden Corea, Sudáfrica, Irán, Singapur, Nicaragua y Venezuela 
 
Más participación internacional en Alimentaria 2010 con la 
presencia de nuevos países 
 
La internacionalización es uno de elementos diferenciales de Alimentaria. 
Prueba de ello es que el 30% de las empresas participantes en la feria son 
extranjeras, mientras que el 28% de los visitantes proceden del exterior. En esta 
edición destaca el incremento de la presencia de países procedentes de Asia, 
uno de los mercados con mayor crecimiento.  
 
Alimentaria congrega en su próxima edición cerca de 1.200 expositores 
internacionales de 75 países y prevé que de sus 130.000 visitantes, unos 36.000 
procedan del exterior. Crecer en base a lo internacional es uno de los grandes leit 
motiv de la feria, donde la vocación de abrirse al exterior y ser partícipe de un entorno 
cada vez más globalizado queda reflejada en los pasillos del salón. En la pasada 
edición, la gran mayoría de los visitantes procedía de Europa (el 65% de países de la U.E 
y 8% del resto del viejo continente), mientras que un 12% fueron latinoamericanos, un 5% 
norteamericanos,  un 5% africanos, un 4% asiáticos y un 1% de Oceanía.  
 
Alimentaria 2010 dedica un salón específico a las participaciones agrupadas con el 
Pabellón Internacional, que cuenta con 9.000 m2 donde se pueden encontrar 
expositores de más de 75 países. Además, en los 14 salones restantes que conforman 
la feria se pueden descubrir expositores extranjeros, así como regiones y países que 
acuden con sus productos de calidad. Desde la organización se calcula que 14.000 m2 
– de los 94.500 m2 totales- están dedicados a expositores internacionales.  
 
Debut de países asiáticos 
Hay que remarcar la presencia por primera vez en el Pabellón Internacional de las 
participaciones agrupadas de Corea, Singapur o Irán. A ellas, hay que sumar China, 
Indonesia o India, que consolidan su compromiso con Alimentaria, repitiendo su 
asistencia al salón. El continente asiático se ha convertido en una región estratégica 
en cuanto a relaciones comerciales y con importantes cotas de crecimiento.  
 
Sudáfrica, Nicaragua y Venezuela también estrenan presencia 
Por primera vez, Sudáfrica, Nicaragua y Venezuela acuden a Alimentaria. El 
Pabellón sudafricano es un escaparate de la variedad de productos producidos en este 
país, así como la participación nicaragüense y venezolana integrada en el área 
latinoamericana.   
 
Empuje para los países del Meditérraneo 
Alimentaria 2010 aúna esfuerzos para potenciar las relaciones comerciales con los 
países de la cuenca Mediteránea coincidiendo con la designación de Barcelona como 
sede para la Unión por el Mediterráneo. Se calcula que 40 empresas procedentes de 
Siria, Marruecos, Túnez, Libano y Egipto participan en la próxima edición del salón, 
en un primer paso hacia la creación de un proyecto que englobe a estos países y que 
consolide el comercio bilateral. Además, tiene lugar el I Foro Mediterráneo de la 
Distribución y el Retail, con el apoyo de la Cambra de Comerç de Barcelona. 
 
 
 
 
 


