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Josep Lluís Benet, president d’AIImantarla, divendres passat a les instal.lacions de Fira de Barcelona el JOSEP LOSADA

"La marca de fabricant
recuperar~ el pes perdut"

VALOR. "Si només hi hagués marca blanca, gairebé no hi hauria innovació ni internacionalització de
qualitat, qüestions decisives per al país" FIRA. "Moltes pimes del sector no tindrien l’oportunitat
de sortir al món si no fos per la celebració d’Alimentaria" per: Lama Bruguera

lgranaparadorqueésAli- :: Laintemacionalitzacióésunaasslgna-
mentaña obrc avuilos po~ i tura pendent sobretot per a la indüs-
tes. La segona tira d’alimen- i tria alimentaria?
tació del món mou en AEspanya tots els sectors tenen
aque st a edició xifres inferi- i aquesta assignatura penden~. Hem

ors ales del 2008, perO continuen
sent molt destacables, sobrctot te-
nint en compre com es troba l’eeono-
miro Més de 4.000 empreses, gairebé
500 de catalanes, hanrespost ala
crida. Mostraran els seus productes i
intentaran fer negoci amb uns
140.000visitants.

Est~ satisfet de les dades?
N’estem molt satisfets perqu~ hiha
una crisi molt greu que pateix tot.
hom, també les tires. Quan varo co-
menqar a preparar aquesta edició, fa
gairebé dos anys, ja varo pensar que
el plantejament havia de ser sensat i
moderar. És per aix5 que varo deci-
dir concentrar-nos al reeinte de
Gran Via. I l’hem omplert. El saló
continua sent un esdeveniment im-
portantíssim per a un sector que és
el primer d’Espanya. Am~s, teníem
molt clar que havíem de seguir avan-
9ant en la int ernacionalit zació, i
l’augment de la despesa en promoció
exterior, del 30 per cent, ha donar
els seus fruits: vindran alvoltant de
38.000 visitants estrangers.

i de fer molts esfor~os perqu~ hem ar-
i ribat més tard i, per tant, hem de re-
cuperar eltemps perdut.Tenim d~fi-
eit comercial, perqu~ importem més
que exportem i hi ha uns quants sec-
t0rs que fan els deurcs, com ara rali-
mentari, que té superhvit. PerO ha de
ser m~s gran, hi ha molt de cami per
reeórrer. La petencialitat del nostre
sector dóna per molt més.

El problema és que el sector est~
massa atomitT.at i mores pimes no
apesten prou per I’exfarior?
Si que és tm problema del sector,
perqu0 efeetivament hi ha moltes
empreses, sobrctot pimes, que no
surten fora, perqu0 són molt peti-
tes o fa molt poe que han comengat.
Per aix6 la tira és un instrument
valuosíssim.

Com les ajudael saló,:’
La tira és cada cop més internacio-
naliva ajudant a crear xarxes a tra-
vés dels projectes que desenvolupa.
Si el 2008 es van fer unes 7.000 tro-
bades d’emprcsaris estrangers amb

els del nostre país, enguany restima-
ció supera les 8.500. Hi ha empreses
del sector que sino fos per aquesta
tira no tindrien l’oportanitat de sor-
tir almón. Potsar moltes d’aquestes
trobades no acaben en comanda,
pero farceixen ragenda de eontactes
que després es podran treballar.
Pots for un viatge per obtenir con-
tactes, pero la tira t’obrc un ventalY
molt més amplii de forma f~cfl i ~gil.

Alimentaria també fa mora incidencia
en la inenvaeió. La indústrla també ha
de fer més esforTos en aquest sentir?
Hi ha pimes que innoven molt, per6
en general, era preocupen. És per
aix6 que és el quart cop que Alimen-
taria fa una guia de la innovació, un
reeun de totedles investigacions que
es fan a Espanya classificades per
subsectors i tem~tiques. A més, hi
ha molts altres espals que són eines
de dinamització iinnovació, com ara
Innova]. En aquesta edició el que
far~ Alimentaria és una esp6cie de
festa de ]es marques, es posar~ en
valor el que són... Si no hihagués
marques de fabricants, pr/tctica-
ment no hi hauria innovació ni in-
ternacionalitzaci6 de qualitat, que
són qüestions deeisives per al país.
Aix6 s~a de pesaa" sobre la tanla.

PERFIL:
La uni~ fa la forra
A banda de ser
president de Fira
de Barcelona i del
sal~ Alimentaria,
Josep Lluis Bonet
també ho és de
Freixenet. La seva
és una empresa
líder que fa anys
que treballa la
innovació i la
vocació
internacional, pero
precisament del
ue més

s’enorgulleix Bonet
és de la tasca
desinteressada que
fan tots els,
membres del
comit6
organitzador
d’Alimentaria. "Són
les empreses
capdavanteres i
lluiten per impulsar
tot el sector".

De fet, dm el sal6 es presentari un
estudisobre les estrat¿~gies que han de
seguir les marques de fabflcant, preo-
cupe I’avan; de la marca blanca?
Las emprcses estan preocupades
com qualsevol empresarique ha
d’estar atent almercat. És evident
que en els últims dos anys han crcs-
eut les marques no només de distri-
btüdor, sinó totesles de baixprcu, pel
raons 5bvies. Per5 ercc que és molt
ciar que es fa amb rcsignació. La gent
ho diu:jo en aquest moment he d’es-
talviar, per5 quan pugui aniré al que
orcc que és miUor.

Pot.ser algú ha provat una marca blan-
cai li ha agradar. Vost~ creu que po.
dran recuperar el pes perdut?
Je no en tine cap dubte.

F|m de Dercelona t~ ciar que malg~t
que baixin els partlcipants Iles visites,
s’han de fer tots els salons...
És un tema estrat~gic. Tot ila cñsi,
hem reitemt el eompromís institucio-
nal d’estar al servei de les emprcses.
Es cert que molts cops els esforqos no
sSn rendibles. De fet, altres instituci-
ens han decidir no celebrar salons de-
fieitaris, per0 nosaltres ereiem que
s~an de fer, perqu0 són un servei per
ales empreses iper als sectors, t
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