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Josep !.luls Bonet, president d’Alimentaria, divendres passat a les instal-lacions de Fira de Barcelona & J0SEP LOSADA

“Lamarcade fabricant
recuperara el pes perdut”

VALOR - “Si només hi hagués marca blanca, gairebé no hi hauria innovacio ni internacionalitzacié de
qualitat, questlons decisives per al pais” FIRA - “Moltes pimes del sector no tindrien I'oportunitat
de sortir al mon si no fos per la celebracid d’Alimentaria” per: Laia Bruguera

1gran aparador que és Ali-

mentaria obre avui les por-

tes. La segona fira dalimen-

tacio delmén meu en

aquesta edicié xifres inferi-
orsales del 2008, perd continuen
sent molt destacables, sobretot te-
nint en compte com es trobal'econo-
mia. Més de 4.000 empreses, gairebé
500 de catalanes, han respostala
crida. Mostraran els seus productes i
intentaran fer negoci amb uns
140.000 visitants.

Esta satisfet de lesdades?

N’estem molt satisfets perqué hiha
una crisi molt greu que pateix tot-
hom, també¢ les fires. Quan vam co-
mengar a preparar aguesta edicid, fa
gairebé dos anys, ja vam pensar que
el plantejament havia de ser sensat i
moderat. Es per aixé que vam deci-
dir concentrar-nos al recinte de
Gran Via. [Them omplert. El salé
continua sent un esdeveniment im-
portantissim per a un sector que és
el primer d’Espanya. A més, tenfem
molt clar que haviem de seguir avan-
¢ant en la internacionalitzacié, i

exterior, del 30 per cent, ha donat
els seus fruits: vindran al voltant de
33.000 visitants estrangers.

; Lainternacionalitzaci6 és una assigna-
! tura pendent sobretot per ala indis-

| triaalimentaria?

i AEspanya tots els sectors tenen

| aquesta assignatura pendent. Hem

i defer molts esforgos perqué hem ar-
i ribat més tard 1, per tant, hem de re-

| cuperar el temps perdut. Tenim défi-
; cit comercial, perqué importem més
! que exportem i hi ha uns quants sec-
i tors que fan els deures, com aralali-

| mentari, que té superavit. Perd hade |
: sermés gran, hi hamolt de camiper
i recérrer. Lapotencialitat del nostre
i sector déna per molt més.

| El problema és que el sector esti

| massa atomitzat i moites pimes no

| aposten prou per I'exterior?

i Sfque és un preblema del sector,

: perqus efectivament hi ha moltes

| empreses, sobretot pimes, que no

i surten fora, perqué sén molt peti-

! tes o famolt poc que han comencgat.
! Peraixola fira ésun instrument

| valuosissim.

| Com lesajudael sal6?

i Lafira és cada cop més internacio-
Faugment de la despesa en promocié |
| vés dels projectes que desenvolupa.
! 8iel 2008 es van fer unes 7.000 tro-
. bades d’empresaris estrangers amb

nal i va ajudant a crear xarxes a tra-

i els del nostre pais, enguany 'estima- !
 ci6 superales 8.500. Hiha empreses
| del seetor que sino fos per aquesta
! firano tindrien Foportunitat de sor-
¢ tir almon, Potser moltes d'aquestes
: trobades no acaben en comanda,

: perd farceixen I'agenda de contactes
: que després es podran treballar.

| Pots fer un viatge per obtenir con-

| tactes, perola fira t'obre un ventalt

! molt més ampli i de forma facil i agil.

PERFIL:

! Launiéfalaforga |
¢ Abanda de ser

i president de Fira

i deBarcelonaidel

: sald Alimentaria,

i Josep Lluis Bonet

i també ho és de

! Freixenet, Laseva

| ésunaempresa

¢ lider que faanys

| i quetreballafa

i Alimentariatambé fa moltaincidéncia :
| enlainnovacié. Laindustriatambé ha
: defer més esforcos en aguest sentit?

. Hiha pimes que innoven molt, perd

! en general, em preocupen. Es per

i aix0 que és el quart cop que Alimen-
! taria fa una guia de 1a innovacié, un

i recull de totesles investigacions que
: esfan a Espanya classificades per

: subsectors I tematiques. A més, hi

i hamolts altres espais que sén eines

i de dinamitzaci6 i innovaei6, com ara |
: Innoval. En aquesta edici6 el que

i fara Alimentaria és una espécie de
i festa de les marques, es posara en

i valor el que sén... 3ino hi hagués

! marques de fabricants, practica-

i ment no hi hauria innovacié ni in-
! ternacionalitzaci6 de qualitat, que
| sén questions decisives per al pais,
i Aix0d s’ha de posar sobre la taula.

innovacid ila

: vocacio

| internacional, perd
i precisament del

i quemés

i s'enorgulleix Bonet
| ésdelatasca

i desinteressada que
: fan totselss

| membres def

| comité

organitzador

i d'Alimentaria. “Sén
| les empreses

| capdavanteresi
 Huiten per impulsar
i totel sector”.

| Defet, durant el salé es presentara un

| seguiries marques de fabricant. Preo-
| cupa Pavenc de la marcablanca?

i Les empreses estan preocupades

i com qualsevol empresari que ha

| destar atent al mercat. Es evident

; que en els iltims dos anys han cres-

¢ cutles marques no només de distri-

! buidor, sin6 totes les de baix prew, per
: raons dbvies. Perd crec que ésmolt

! clar que es fa amb resignacio. La gent
i hodiu:jo en aquest moment he d'es-

: talviar, perd quan pugui aniré al que

+ erec que ésmillor.

| Potser algii ha provat unamarca blan-
! callihaagradat. vosté creu que po-

| dranrecuperar el pes perdut?

: Jono entinc cap dubte.

| Firade Barcelona té clar que malgrat

| que baixin els participants  les visites,
i s'han defer tots els salons...

i Esun tema estratdgic. Totila crisi,

i hernreiterat el compromis institucio-
: nal d’estar al servei de les empreses.

i sénrendibles. De fet, altres instituci-
i onshan decidit no celebrar salons de-
¢ ficitaris, perd nosaltres creiem que

i s'han de fer; perqué sénun servei per
: ales empresesiper als sectors. &

Entrevista

estudi sobre les estratégies que han de

Es cert que molts cops els esforgos no




