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AGENCIAS Barcelona

El vicepresidente de Ali-
mentaria, Jorge Jordana,
aseguró ayer que tras la cri-
sis “la marca de fabricante
volverá a recuperar su pro-
tagonismo”. De esta forma, el
también secretario general
de la Federación de Indus-
trias de Alimentación y Be-
bidas avanzó una de las
conclusiones del estudio de
la consultora Synovate, que
se presentará en el salón Ali-
mentaria.

Jorge Jordana argumentó
que “una de las cuestiones
que ha acarreado la crisis ha

sido el crecimiento inespe-
rado de las enseñas del dis-
tribuidor”. Frente a esta si-
tuación, Jordana indicó que
“la marca del fabricante
aporta a la sociedad otras
ventajas, como la innovación
y, sobre todo, el progreso en
el lanzamiento de productos
más adecuados a las necesi-
dades crecientes del consu-
midor”. Precisamente, la cri-
sis ha reducido un 20% el ta-
maño del Salón Alimentaria,
que se inauguró ayer, cele-
brándose durante esta se-
mana en el recinto ferial de
Gran Vía de L’Hospitalet de
Llobregat (Barcelona).

Con todo, la organización
del certamen espera 140.000
visitantes para los 4.000
empresas expositoras, que
ocupan un espacio de 94.500
metros cuadrados. El im-
pacto económico directo en
Barcelona y su área metro-
politana de influencia se es-
tima que alcanzará los 125
millones de euros.

La actual edición ha apos-
tado por potenciar el nivel de
presencia internacional. Así,
1.200 empresas han viajado
de 75 países diferentes, es-
tando representados por pri-
mera vez Irán, Nicaragua y
Venezuela. El Salón también

incluye las principales nove-
dades del sector, como un es-
pumoso con polvo de oro, un
queso de chocolate, aceitunas
conservadas sin líquido, ra-
violis rellenos de chocolate o
un tipo de vermut sin alcohol.

Los príncipes Felipe de
Borbón y doña Letizia inau-
guraron ayer la decimoctava

edición de Alimentaria, que
junto a un centenar de per-
sonalidades visitaron duran-
te un trayecto de dos horas los
espacios de expositores como
Nutrexpa, Tarradellas, Galli-
na Blanca, Aneto, Leche Pas-
cual, Codorníu, Freixenet,
Torres, Cobega, Osborne y Ca-
sademont.

La Princesa de Asturias conversa con el cocinero Ferran Adrià,
durante la inauguración de Alimentaria 2010. EFE

Alimentaria augura que la marca
del fabricante recuperará terreno

Supermercados que no
apuestan por la marca blanca

En primer término, el consejero delegado de Dinosol, Javier Pérez de Leza.

El grupo de distribución alimenta-
ria Dinosol pretende crecer un
15% en ventas en cuatro años gra-
cias a un plan de inversión de 70
millones destinado a mejorar sus
tiendas. La empresa explicó que
“trabaja con sus proveedores para
intentar no repercutir la subida del
IVA” en el precio final.

NOEMI NAVAS Madrid

E
l grupo de distribución alimen-
taria Dinosol pretende dar un im-
pulso fuerte a su crecimiento, des-

pués de una temporada de dudas
sobre sus propietarios y sobre su creci-
miento. La compañía, controlada por el
fondo de capital riesgo
Permira, presentó ayer
un plan de expansión que
implica una inversión
de 70 millones de euros.

El objetivo de los due-
ños de las enseñas Su-
persol, HiperDino y
CashDiplo es aumentar
un 15% sus ventas hasta
2012 respecto del cierre
de 2009, que ascendieron
a 1.494 millones. Estos in-
gresos suponen un 10%
menos que en 2008.

La estrategia para me-
jorar las ventas se ciñe a la consolidación
de los activos que tienen en este mo-
mento. La empresa pretende abrir 20
nuevos establecimientos y remodelar los
445 existentes, ubicados en Canarias, An-

dalucía y Madrid. Supondrán la creación
de 1.400 empleos. “Nosotros facturamos
unos 4.000 euros por metro cuadrado.
Incrementar hasta los 5.500 euros y cum-
plir el objetivo ya supone un crecimiento
significativo sin abrir nuevos estableci-
mientos”, afirmó el consejero delegado
del grupo Dinosol, Javier Pérez de Leza.
El grupo también pretende incrementar
su cuota de mercado en las regiones en
las que tiene presencia.

Como su actividad en Canarias es am-
plia, con un 20,2% de cuota, Pérez de
Leza reconoció ayer que la próxima su-
bida del IVA no afecta “al 50% del ne-
gocio” porque allí “la situación no va a
cambiar”. Aun así, el directivo explicó que
“estamos trabajando con los proveedo-
res para intentar no repercutir esta su-

bida en el precio de los
productos”. El consejero
asumió que, aunque lo
tienen “un poco más
fácil que otros operado-
res”, el “esfuerzo” de no
repercutir el impuesto es
“muy considerable en
millones de euros”.

Solidez financiera
El directivo recordó, en
la presentación de su
plan de expansión, que
ya han “refinanciado
toda su deuda”, que as-

cendía a 250 millones. Además, han lo-
grado 40 millones más de la banca y de
Permira para financiar su plan.

Pérez de Leza, que ha tomado “una
participación significativa” en Dinosol,

Pérez de Leza descar-
tó ayer que en su es-
trategia quepa “mer-
cadonizar sus tien-
das”. Con esta expre-
sión, el directivo
quería subrayar que
en Dinosol “no nos
pasamos el día com-
parando precios
entre marcas líderes
y marca propia por-
que nuestra apuesta
distintiva está en el

producto fresco fren-
te al seco”.

Durante la crisis, la
marca blanca ha pa-
sado de suponer un
12% de los ingresos a
representar hasta el
22% en agosto del
año pasado. El objeti-
vo es mantener su
aporte en un 15%,
frente al 50% del pro-
ducto fresco y el 35%
de las marcas líderes.

La compañía pre-
tende hacer un es-
fuerzo inversor tam-
bién muy importante
en publicidad duran-
te este año. Dinosol
se concentrará en
grandes campañas
de anuncios durante
el Mundial de Fútbol
en junio, su 25 ani-
versario en septiem-
bre y la campaña de
Navidad.

millonesdeeurosha
logradoDinosolde laban-
caydePermirapara
financiarsuexpansión.
Harefinanciadoademás
sudeudade250millones.
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El grupo no descarta
crecer con compras,
pero afirma “no estar
mirando nada”

Dinosol planea
invertir 70 millones
en cuatro años
para crecer un 15%
Trabaja con sus proveedores para
no repercutir la subida del IVA

explicó que Permira tiene “interés en se-
guir invirtiendo en Dinosol a través de
eventuales adquisiciones”. Afirmó que las
posibles compras irían dirigidas a “re-
forzar su presencia en Canarias o Madrid,
en donde tenemos pocas tiendas” aun-
que aseguró “no estar mirando nada”.

El salón cuenta con 4.000 expositores y prevé 140.000 visitas

La sociedad
Cambium
ofrece 300
millones por un
paquete de Sos
CINCO DÍAS Madrid

La sociedad Cambium anun-
ció ayer que está evaluando la
posibilidad de estructurar
una operación de inyección de
capital en Sos por importe de
300 millones de euros, a tra-
vés de una emisión de accio-
nes nuevas “a la par”.

En respuesta a un requeri-
miento de información de la
Comisión Nacional del Mer-
cado de Valores (CNMV), el
consejero delegado de Cam-
bium USA, José de Diego Aro-
zamena, precisó que la ope-
ración está vinculada al pre-
vio acuerdo de reestructura-
ción del balance de la com-
pañía. “Cualquier potencial es-
tructura de inversión estaría
vinculada a un acuerdo de re-
estructuración de su deuda
–que ronda los 1.300 millones
de euros– y de las participa-
ciones preferentes emitidas
por su filial Sos Cuétara Pre-
ferentes SAU”, explicó.

Cambium señaló que, con el

objeto de evaluar posibles es-
tructuras y la eventual dispo-
sición de los bancos acreedo-
res de Sos al respecto, ha man-
tenido conversaciones “con al-
gunas de estas entidades”.

En el supuesto de que estos
contactos con las entidades fi-
nancieras acreedoras del
grupo alimentario “resultasen
proclives” a una potencial
operación de inyección de ca-
pital de Sos y de reestructu-
ración de su balance, Cam-
bium aportaría el apoyo fi-
nanciero de un fondo de ca-
pital riesgo a la operación.

La sociedad remarcó que, si
bien no existe una estructura
“concretada y definida”, la ope-
ración tendría por objeto
dotar a Sos de liquidez y no
conllevaría una oferta de com-
pra a los accionistas existen-
tes, “todo ello que las posibles
estructuras analizadas a fecha
de hoy –por ayer– se basan en
la necesidad de que el poten-
cial inversor no esté obligado
a formular una oferta pública
de adquisición de acciones
(opa) obligatoria”.

Arozamena ha sido asesor
de Sos y ha formado parte de
sociedades como Sos Cuétara
USA, American Rice y Salu-
daes, filiales de la compañía
alimentaria.

● La cotización de Sos
Corporación, que fue sus-
pendida poco antes del cie-
rre, encabezó ayer las ga-
nancias con una subida del
14,61%. El avance estuvo im-
pulsado por la posibilidad de
que aparecieran nuevas
ofertas de compra sobre un
porcentaje de la compañía.

FUERTE ALZA EN BOLSA
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