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ALIMENTARIA LA FERIA

Panoramica de la entrada de la feria Alimentaria ayer en Barcelona. Luis Moreno

Alimentaria degusta
su receta internacional

El buque insignia del sector agroalimentario se mantiene a flote. El salén, organizado esta semana por
Fira de Barcelona y Reed Exhibitions, crece esta edicidn en visitantes extranjeros, que ya suponen un
tercio del total. Un grupo de 75 paises que acuden al certamen con vocacion de negocio. Por M. CorcHON

aindustria de la alimen-

tacion se viste de largo.

Bajo el paraguas de Ali-

mentaria, cerca de 4.000

empresas se proponen
echar esta semana un pulso a la cri-
sis. El sector no quiere dejarse ven-
cer por el pesimismo y las grandes
cifras seguiran acompatiando al cer-
tamen, que se celebra hasta el vier-
nes en el recinto de Gran Via 2 de
Fira de Barcelona y espera recibir
140.000 profesionales.

La feria, de caricter bianual,
continua traspasando fronteras y
en su edicién de 2010 la presencia
internacional gana terrero. Cada
vez es mayor el niimero de compa-
fifas extranjeras que utilizan Ali-

mentaria para introducirse en Es-
pafiao de nacionales que acudenal
salon en busca de un socio que le
permita exportar por primera vez.

En esta edicion, la que hace la
nuimero 18 de esta feria, se estre-
chan lazos con Asia. Por primera
vez, participaran empresas proce-
dentes de Corea, Singapur o Irany
se incrementara el ntimero de so-
ciedades llegadas de China, Tai-
landia, India o Indonesia. Otros
paises como Sudéfrica, Nicaragua
y Venezuela se estrenaran por pri-
mera vez en el salon barcelonés.
No se descuida la cuenca del Me-
diterraneo, desde donde llegaran
empresas de Egipto, Ttnez, Siria
o Marruecos.

Alimentaria es sinénimo de ne-
gocio para el sector agroalimenta-
rio. Estdn previstas més de 7.500
reuniones de trabajo entre empre-
sas espafiolas y extranjeras, que
podrian traducirse en acuerdos
por valor de 20 millones de euros,
segun los célculos de la organiza-
ci6n. Ademas de los contactos bi-
laterales, acude invitado al certa-
men un grupo formado por 200
grandes gigantes de la distribu-
ci6n, unainiciativaque se enmarca
en el programa Hosted Buyers.
Con este programa, la organiza-
cién de Alimentaria busca auspi-
ciar una mejor comunicacién en-
tre compradores extranjeros y na-
cionales, pero sobre todo, forjar

Iran, Corea, Singapur o

Sudafrica son algunos

de los paises que

participan por primera

vez en el certamen

alianzas estables. En la cita de este
afio participan Intermarché (Fran-
cia), Walmart (México y Argenti-
na), Costco (Reino Unido) o Shitai-
matsu (Japon).

Caracter internacional

Este esfuerzo por resaltar su carc-
ter internacional se traduce en que
€l 30 por ciento de las empresas pre-
sentes en la Alimentaria provenga
de fuera del pais. Del total de 94.500
metros cuadrados que ocupa la fe-
ria, unos 14.000 metros cuadrados
corresponden a expositores inter-
nacionales llegados de 75 paises.
Aunque en esta edicion se ha redu-
cido el numero de expositores en
un millar, la organizacién no duda
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motores de la economia espafiola
y de los que mejor estd amorti-
guando la crisis. Segin datos pro-
visionales de la Federacién Espa-
fiola de Industrias de la Alimenta-
cién y Bebidas (FIAB), el sector ce-
rré el pasado ejercicio con un des-
censo de la produccion bruta del
34 por ciento, hasta situarse en un
total de 82.018 millones de euros.

Se trata de un comportamiento
positivo en comparacion con otros
sectores que conforman el consu-
mo habitual de los ciudadanos co-
mo son el de confeccién de pren-
das de vestir (que ha caido un 19,7
por ciento), la fabricacién de mue-
bles (con un descenso del 304 por
ciento) o la fabricacién de produc-
tos informaticos y electrénicos (se
ha reducido un 26,3 por ciento).
Segin Jorge Jordana, secretario
general de la FIAB y vicepresiden-
te del Comité Organizador de Ali-
mentaria, “nuestro sector no es in-
munealacrisisy se havisto afecta-
do por la deteriorada situacién
econdmica. No obstante, la pro-
duccién se mantiene por encima
de los 80.000 millones de euros,
una barrera superada en 2007 y
que se consigue mantener”.

Alimentaria sigue fiel a su tradi-
cional estructuray mantiene la di-
visién en 15 espacios en funciéon de
la categoria de producto. Algunos
de estos subsalones son Intervin
(dedicado alos elaboradores de vi-
nos y espirituosos), Interlact (en-
globa la oferta de lacteos o deriva-
dos), Olivaria (concentra los pro-
ductores de aceite de oliva y vege-
tales) y Expobebidas (atina las
marcas de agua, bebidas refres-
cantes, cervezas, mostos y sidras).
Ademas, se ha habilitado el Pabe-
116n de las Autonomias (en el que
participan las comunidades aut6-
nomas con las denominaciones de
origen més representativas de su
territorio) y un Pabelln Interna-
cional. Junto a ellos, destaca el sa-
16n Premium, que este afio celebra
su segunda edicién. Aqui se con-
gregan las mas renombradas em-
presas especializadas en produc-
tos delicatessen. Son joyas en el
campo de la gastronomia, dirigi-
das principalmente a tiendas gour-
met y a establecimientos de alta
restauracion.

Apoyo alamarcafabricante
Elleit motiv de estaediciéon 2010 es
la puesta en valor de los atributos
de las marcas, en un momento en
el que la marca blanca crece a pa-
sos agigantados. Alimentaria pone
en relieve los atributos que van
unidos a las ensefias alimentarias
de toda la vida: la diferenciacién
frente a competidores, el esfuerzo
por innovar, la tradicién y la segu-
ridad. En este sentido, se llevaran a
cabo sesiones en la que debatiran
sobre qué estrategias deben utili-
zar los fabricantes para ganarse el
favor del consumidor en el actual
contexto econémico.

El Foro Internacional de la Ali-
mentacion, inaugurado por la mi-

ayudard a las empresas a comuni-
cary difundir de forma mas eficaz
sus atributos.

Alimentaria también muestrala
visién mas ladica del sector. La
gastronomia protagoniza un ex-
tenso nimero de actividades pa-
ralelas como BCN Vanguardia (El
Congreso Internacional de Gas-
tronomia de Barcelona). Estaes la
cita de las grandes estrellas culi-
narias del pais, con un buen nt-
mero de estrellas Michelin a sus
espaldas, y explota un concepto
de interactuacion con los visitan-
tes. Ferran Adrid, Juan Mari Ar-
zak, Martin Berasategui, Joan Ro-
ca, Carme Ruscalleda o Carles
Gaig dardn a conocer sus recetas
entre el ptiblico. También se habi-
litan espacios para la degustacion
y el disfrute de lacteos en el espa-
cio Espafia, el pais de los 100 que-
sos, o de vinos, aceites e ibéricos
en Taste & Flavours of Spain. Un
afio mas se consolida el Concurso
cocinero del afio, certamen para
los jovenes valores de la cocina
que celebrasu tercera edicién.

Alimentaria no sélo ayuda a fo-
mentar el intercambio entre com-
pafiias del mismo sector. También
supone una importante inyecciéon
econdmica a las arcas de Barcelona,
que la distingue como uno de sus
certdmenes estrella.

Entre 120 y 150 millones dejara
la delegacién de Alimentaria en la
capital catalana. El salon estd orga-
nizado por Alimentaria Exhibi-
tions, empresa mixta entre Fira de
Barcelonay Reed Exhibitions Ibe-
ria, que gestiona otras ferias del
sector fuera de nuestras fronteras
como Alimentaria & Horexpo-
Lisboa, en Portugal; Alimentaria
Meéxico, en México DF; y Alimen-
taria Mercosur, en Buenos Aires
(Argentina). Otra de sus cabeceras
es Barcelona Degusta.
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Una dieta que sigue traspasando fronteras

La dieta mediterranea sigue

ganando adeptos. Es por ello,
que la feria vuelve a divulgar los be-
neficios de este patrén alimenticio
en la octava edicién del Congreso
Internacional de la Dieta
Mediterranea.

El congreso (organizado conjun-
tamente con la Fundacion Dieta
Mediterranea) retine los dias 24
y 25 de marzo a mas de 200 espe-
cialistas en nutricion, seguridad
alimentaria y medicina. A lo largo
de los dos dias que dura el congreso,
se ofrecen diversas sesiones mono-
graficas dedicadas a cada uno de los
alimentos que integran la dieta me-
diterranea: el aceite de oliva, los ce-
reales y el pan, el vino, los derivados
lacteos, la fruta y la verdura, los
frutos secos y el pescado.

El propdsito de Alimentaria pre-
tende difundir correctamente uno
de los habitos alimentarios mas sa-
ludables que se conocen, vinculado

directamente con la cultura espa-
fiola. Algunos de los integrantes
clave de la dieta mediterranea
tienen su propio espacio, como
el aceite de oliva.

Olivaria es el salén que
dedica Alimentaria al considerado
‘oro liquido’ para que las
principales zonas productoras
y Denominaciones de Origen de
Espafia se promocionen y presen-
ten sus excelencias oleicolas.
Alrededor de un centenar de em-
presas participan en el salén del
aceite de oliva y aceites vegetales.
Espaiia es lider mundial en produc-
cién, venta y exportacion de acei-
tes de oliva, con una comercializa-
cién media en torno a 1.200.000
toneladas al afio.

Ademas, Espaiia concentra
el 50 por ciento de la produccién
europea y el 35 por ciento de la
mundial, liderando la exportacién
amas de 100 paises.

Fuente: Alimentaria 2010.
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El salén presenta la mayor oferta gastronémica de Espafia. Luis MORENO



