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Reportaje Presentacion de la feria mas importante de Barcelona

Almentana Nno caduca

El salén internacional de la alimentacion y bebidas pierde visitantes, metros cuadrados y
estands, pero gana internacionalizacion. La feria dejara entre 120 y 150 millones a la ciudad

‘ JOSEP M. BERENGUERAS
BARCELONA

El salén internacional de la ali-
mentaciénybebidas, Alimentaria,
ya calienta fogones. La segunda fe-
riamadsimportante del mundo del
sector (solo superada por Anuga,
en Colonia), que se celebrard du-
rante la préxima semana en Bar-
celona, reunird a 4.000 empresasy
140.000 profesionales, menos que
en la anterior edicién, en el 2008,
pero que serdn mads internaciona-
les que nunca. Porque ante la difi-
cil situacién econémica, Alimen-
taria lo tiene claro: hay que mirar
mds hacia el exteriory, sobre todo,
proteger a las marcas, el «motor de
crecimiento e innovacién» del sec-
tor. «Alimentaria sera la fiesta de
las marcas», aseguro ayer el presi-
dente de Fira de Barcelona y del sa-
16n, Josep Lluis Bonet. «<Espafa de-
pende de sus marcas» para salir de
la crisis, anadid.

Por primera vez el salén se cele-
brard integramente en el recinto
ferial de Gran Via (lo ocupard total-
mente), unadecisiéon que fue toma-
da por el comité organizador no
por las menores expectativas (en el
2008 acudieron 158.000 visitantes
y 4.900 firmas), sino por la «coyun-
tura dificil» y, en vistas al futuro,
haciendo el salén mds concentra-
doy 4gil. «<Este afo ocupamos los
94.500 metros cuadrados de Gran
Via, peroyatrabajamos parala edi-
cion del 2012, donde sumaremos
dos nuevos pabellones, con40.000
metros mas», asegurd Bonet.

La férmula de Alimentaria no
caducay, pese ala crisis, la organi-
zacién ya afirma que esta serd una
«gran» edicion, «todo un éxito».
«Es un sector privilegiado dentro
de la crisis, y reunir a mas de 4.000
empresas, con la que esta cayen-
do, es un éxito», explicaba Bonet,
quien aseguré incluso que habian
«recomendado» a las firmas par-
ticipantes que redujeran los me-
tros cuadrados de los estands. «Lo
importante es que las 8-10 firmas
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15 salones

En Alimentaria
cohabitan 15 salones
distintos, cada uno
dedicado a un sector
alimentario: productos
congelados, lacteos,
carnicos, conservas...
El recorte de metros
cuadrados afecta a
todos los subsalones,
pero sobre todo a
Restaurama, que pasa
de 15.000 metros en
el 2008 a5.000 en

la presente edicion,

e Intervin (de 32.000
metros a 22.000).

principales de casi todos los sub-
sectores estaran presentes en Ali-
mentaria este afo», senalo el direc-
tor de la feria, Antonio Valls. Con
todo, el salén, que es el mds impor-
tante de Fira Barcelona, reportard a
la ciudad «entre 120 y 150 millones»,
cuando los cdlculos del 2008 apun-
taban a un retorno de 168 millones.

Corea, Irany Surafrica

Elcomité organizador trabaja desde
hace mds de una década en interna-
cionalizar el salon, y este afo, pese a
las menores previsiones de afluen-
cia, ha conseguido mds que nunca
suobjetivo. Ha aumentado hasta los
2 millones de euros (el 30% mads) el
presupuesto dedicado a promocién
en el exterior, el 30% de las empre-
sas representadas son extranjerasy
sus firmas ocupardn 14.000 metros
cuadrados. Paises como Corea, Sin-
gapur, Irdn, Surdfrica, Nicaragua o
Venezuela participardn en Alimen-

»» Asistentes a la edicion pasada de Alimentaria en el pabellén del vino.

taria por primera vez, mientras que
seconsolidalavisitadeotros estados
como China, Tailandia e India. «Pa-
ralas pymes del pais, Alimentaria es
casi la unica oportunidad de hacer
negocio internacional», aseguré Bo-
net, quien destac6 que se celebrardn
mds de 8.500 reuniones de trabajo,
frente alas 7.500 del 2008.

Ademads de la proyeccién exte-
rior, los otros dos ejes del certamen
serdn las marcas (se presentard un
estudio que, segin avanzaron ayer,
asegura que estas recuperardn peso
después de la crisis) y la innovacién
—-uno de los puntos mds visitados de
laferia esInnoval, el 4rea de innova-
cién de Aliementaria-. El salén vol-
verd a contar con el Foro Internacio-
nal de la Alimentacién, que tratard
en el rol del fabricante como gestor
de marca, mientras que el Congreso
Internacional de la Dieta Mediterrd-
neareunird a mas de 200 especialis-
tas entre cientificos, empresarios y
gastréonomos. =




