
L
a coincidencia de la pu-
blicación del ranking de 
excelencia universita-
ria, en el que la presen-

cia de universidades españolas 
es casi nula, con el de las business 
schools, en el que destacan Esade, 
IESE e IE, vuelve a plantear cómo 
es posible que esta mediocridad 
universitaria coincida con un in-
discutible liderazgo global de las 
escuelas de negocio; cómo se ori-
gina este liderazgo, y por qué no 
aplicamos sus virtudes a nuestras 
universidades, que parecen no fa-
vorecer en absoluto nuestro an-
helado cambio de modelo.
 Esade e IESE se fundaron al am-
paro de nuestras dos grandes mul-
tinacionales: jesuitas y Opus Dei. 
Órdenes religiosas distintas pero 
ambas muy comprometidas histó-
ricamente con las élites. Posterior-
mente supieron aprovechar, con 
talento, el auge de la economía es-
pañola en las últimas décadas has-
ta alcanzar esta meritoria posición 
de la que hoy disfrutan. Ya muy cer-

cano el relevo de Carlos Losada al 
frente de Esade, corresponde reco-
nocer su gestión y su especial sensi-
bilidad social, algo poco abundan-
te en estos últimos tiempos. 
 Pero la universidad es otra reali-
dad, tanto por su dimensión y mul-
titud de carreras que imparte, co-
mo por su carácter mayoritaria-
mente público y su espectacular 
crecimiento en número de alum-
nos. Y creo que pese a notorios de-
fectos, desde obsoletos sistemas de 
gobierno a un diseño universitario 
que piensa demasiado en malen-
tendidos equilibrios territoriales, 
la mejora de los últimos años ha si-
do notable y meritoria. El haber in-
corporado la espectacular deman-
da de estudios universitarios cons-
tituye en sí mismo un éxito. Ahora 
ha llegado el momento de que la 
universidad priorice la calidad, pe-
ro no se le puede culpar de ser la ra-
zón última del vilipendiado mode-
lo de crecimiento español.
 Por ello, deberíamos finalizar 
con estas lecturas tan superficia-
les de la realidad que no favorecen 
a nadie, al contraponer innecesa-
riamente dos mundos muy distin-
tos. La labor de nuestras escuelas 
de negocios, que se centra en la 
gestión empresarial y se orienta 
muy mayoritariamente a cursos 
de posgrado, merece todo nues-
tro reconocimiento y apoyo. Pero 
las mejoras factibles que requiere 
nuestra universidad son otras. La 
realidad es demasiado compleja 
para análisis tan simplistas. 
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La mejora de las 
universidades en los 
últimos años ha sido 
notable y meritoria
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33 Asistentes a la edición pasada de Alimentaria en el pabellón del vino.

taria por primera vez, mientras que 
se consolida la visita de otros estados 
como China, Tailandia e India. «Pa-

ra las pymes del país, Alimentaria es 

casi la única oportunidad de hacer 

negocio internacional», aseguró Bo-
net, quien destacó que se celebrarán 
más de 8.500 reuniones de trabajo, 
frente a las 7.500 del 2008.
 Además de la proyección exte-
rior, los otros dos ejes del certamen 
serán las marcas (se presentará un 
estudio que, según avanzaron ayer, 
asegura que estas recuperarán peso 
después de la crisis) y la innovación 
–uno de los puntos más visitados de 
la feria es Innoval, el área de innova-
ción de Aliementaria–. El salón vol-
verá a contar con el Foro Internacio-
nal de la Alimentación, que tratará 
en el rol del fabricante como gestor 
de marca, mientras que el Congreso 
Internacional de la Dieta Mediterrá-
nea reunirá a más de 200 especialis-
tas entre científicos, empresarios y 
gastrónomos.   H

El salón internacional de la ali-
mentación y bebidas, Alimentaria, 
ya calienta fogones. La segunda fe-
ria más importante del mundo del 
sector (solo superada por Anuga, 
en Colonia), que se celebrará du-
rante la próxima semana en Bar-
celona, reunirá a 4.000 empresas y 
140.000 profesionales, menos que 
en la anterior edición, en el 2008, 
pero que serán más internaciona-
les que nunca. Porque ante la difí-
cil situación económica, Alimen-
taria lo tiene claro: hay que mirar 
más hacia el exterior y, sobre todo, 
proteger a las marcas, el «motor de 

crecimiento e innovación» del sec-
tor. «Alimentaria será la fiesta de 

las marcas», aseguró ayer el presi-
dente de Fira de Barcelona y del sa-
lón, Josep Lluís Bonet. «España de-

pende de sus marcas» para salir de 
la crisis, añadió.
 Por primera vez el salón se cele-
brará íntegramente en el recinto 
ferial de Gran Via (lo ocupará total-
mente), una decisión que fue toma-
da por el comité organizador no 
por las menores expectativas (en el 
2008 acudieron 158.000 visitantes 
y 4.900 firmas), sino por la «coyun-

tura difícil» y, en vistas al futuro, 
haciendo el salón más concentra-
do y ágil. «Este año ocupamos los 

94.500 metros cuadrados de Gran 

Via, pero ya trabajamos para la edi-

ción del 2012, donde sumaremos 

dos nuevos pabellones, con 40.000 

metros más», aseguró Bonet.
 La fórmula de Alimentaria no 
caduca y, pese a la crisis, la organi-
zación ya afirma que esta será una 
«gran» edición, «todo un éxito». 

«Es un sector privilegiado dentro 

de la crisis, y reunir a más de 4.000 

empresas, con la que está cayen-

do, es un éxito», explicaba Bonet, 
quien aseguró incluso que habían 
«recomendado» a las firmas par-
ticipantes que redujeran los me-
tros cuadrados de los estands. «Lo 

importante es que las 8-10 firmas 

principales de casi todos los sub-

sectores estarán presentes en Ali-

mentaria este año», señaló el direc-
tor de la feria, Antonio Valls. Con 
todo, el salón, que es el más impor-
tante de Fira Barcelona, reportará a 
la ciudad «entre 120 y 150 millones», 
cuando los cálculos del 2008 apun-
taban a un retorno de 168 millones.

Corea, Irán y Suráfrica

El comité organizador trabaja desde 
hace más de una década en interna-
cionalizar el salón, y este año, pese a 
las menores previsiones de afluen-
cia, ha conseguido más que nunca 
su objetivo. Ha aumentado hasta los 
2 millones de euros (el 30% más) el 
presupuesto dedicado a promoción 
en el exterior, el 30% de las empre-
sas representadas son extranjeras y 
sus firmas ocuparán 14.000 metros 
cuadrados. Países como Corea, Sin-
gapur, Irán, Suráfrica, Nicaragua o 
Venezuela participarán en Alimen-
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El salón internacional de la alimentación y bebidas pierde visitantes, metros cuadrados y 
estands, pero gana internacionalización. La feria dejará entre 120 y 150 millones a la ciudad

Alimentaria no caduca

ARCHIVO / RICARD CUGAT

15 salones

En Alimentaria 
cohabitan 15 salones 
distintos, cada uno 
dedicado a un sector 
alimentario: productos 
congelados, lácteos, 
cárnicos, conservas... 
El recorte de metros 
cuadrados afecta a 
todos los subsalones, 
pero sobre todo a 
Restaurama, que pasa 
de 15.000 metros en 
el 2008 a 5.000 en 
la presente edición, 
e Intervin (de 32.000 
metros a 22.000).

Reportaje Presentación de la feria más importante de Barcelona

El protagonista

EEUU mantiene los 
tipos de interés

El presidente del banco central es-
tadounidense (la Fed) mantuvo ayer 
la tasa oficial del precio del dinero 
prácticamente en cero. Bernanke re-
pasó con el resto de banqueros la me-
joría económica del país.

BEN BERNANKE

Elena 
Salgado

«La concentración 
bancaria en España 
va a una velocidad 
más lenta de lo que 
desearíamos»
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El producto

Escapada a un parador y una actividad extra

Cada vez proliferan más los cofres 
regalos de experiencias, unos pa-
quetes que dan a elegir 
entre varias actividades 
de aventuras, de gastro-
nomía, de bienestar, et-
cétera. Una de las com-
pañías de este incipien-
te mercado, Wonderbox, 
ha ampliado la gama con 
nuevas propuestas (supe-
ra las 1.300 actividades 
en 13 cofres, a partir de 
29 euros). Una de las pro-
puestas es la denominada 
Paradores & experiencias de 

ensueño, que incluye una noche para 
dos personas en un edificio históri-

co de esta red hotelera, 
con desayuno, cava en 
la habitación y una acti-
vidad a elegir entre una 
cena sibarita, golf o spa. 
Se puede escoger entre 
más de 80 paradores de 
turismo, entre los que 
figuran castillos, pala-
cios, conventos y mo-
nasterios y otros ubica-
dos en reservas natura-
les. El precio del pack es 
de 235 euros. 
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