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ALIMENTARIA, el salón internacional de
Barcelona, abre hoy sus puertas con el objeti-
vo de internacionalizar las relaciones de las
empresas españolas del sector, que, ajeno a

la crisis, crece en sus tres vertientes: la industria, la dis-
tribucióny el comercio. Alimentaria acoge este año cer-
ca de 4.000 empresas –de las que 1.200 son extranje-
ras–, queocupan casi 95.000metros cuadrados, y espe-
ra la visita de 130.000 profesionales de una setentena
de países, lo que indica la vitalidad de una feria que
celebra su decimoctava edición.
La apuesta por elmercado exterior comovía impres-

cindible es el eje sobre el cual gravita Alimentaria. Hay
previstas alrededor de 7.500 reuniones de trabajo, a las
que se ha invitado a unos 400 compradores internacio-
nales. La agroindustria española, ya muy consolidada
conmarcas de referencia internacional, precisa dar un
salto en la competitividad mundial, y el salón barcelo-
nés, uno de los más importantes del globo, constituye
una plataforma de enorme valor estratégico gracias al
conjunto de herramientas de conocimiento, promo-
ción y reunión que ofrece. Situar el sector alimentario
español en elmundo es tambiénuna formamuyeficien-
te de luchar contra la crisis económica.
La otra gran apuesta de Alimentaria 2010 es la pro-

mociónde lasmarcasmediante sus valores y sus atribu-
tos, que son, fundamentalmente, la seguridad, la con-
fianza, el progreso, la innovación y el desarrollo. Un
estudio de los hábitos del consumidor respecto de las
marcas del sector alimentario, cuyas conclusiones se
haránpúblicas en el salón, permitirá detectar qué estra-
tegias seguir no sólo para consolidar la confianza del
consumidor, sino también para abrir nuevosmercados.

Entre los quince salones diferenciados de que consta
Alimentaria, está la cuarta edición de BCN Vanguar-
dia, que se basa en la experimentación para descubrir
las últimas tendencias gastronómicas, porque, como en
toda industria, la innovación es sin duda una de las ba-
ses del progreso. Hasta cuarenta estrellas Michelin se
reunirán para intercambiar conocimientos y avanzar
en la experimentación culinaria. Precisamente, en el es-
pacio llamadoTaste&Flavours of Spain se difundirá lo
mejor de la gastronomía española a través de La Espa-
ña de los Ibéricos, La España de los Aceites y Vinorum,
en el cual, por ejemplo, está prevista una cata para pro-
fesionales de los mejores caldos.
Otro aspecto interesante de esta edicióndeAlimenta-

ria es la potenciación de las relaciones entre los países
de la cuencamediterránea, aprovechando queBarcelo-
na es sede de la Unión para el Mediterráneo. Cerca de
cuarenta empresas procedentes de Siria, Marruecos,
Túnez y Egipto se suman este año al salón para incre-
mentar el comercio bilateral y buscar la posibilidad de
que este fortalecimiento permita en el futuro la institu-
cionalización de un proyecto que englobe a los países
mediterráneos en defensa de su famosa dieta.
En definitiva, Alimentaria es ya un referente mun-

dial en el sector, y Barcelona, un marco plenamente
consolidado. Cuatro mil empresas de más de setenta
países relacionadas con la industria agroalimentaria,
su distribución y su comercialización hallan en el con-
greso, que se celebra esta vez íntegramente en el recin-
to Gran Via de Fira de Barcelona, un escenario en el
que exponer sus productos y, al mismo tiempo, anali-
zar las nuevas tendencias y aprender las nuevas experi-
mentaciones. De eso se trata.

Internacionalizar el sector alimentario

EL actual contexto de crisis económica está
poniendo a prueba a todos los mandatarios,
en unmomento en que los ciudadanos espe-
ranque la política sea capaz tantode insuflar

confianza comodeproveer soluciones concretas. Es an-
te las circunstancias adversas cuando los gobernantes
pasan el examen definitivo de su credibilidad. EnCata-
lunya, episodios complicados recientes, como la tor-
menta de nieve con apagón eléctrico, los incendios fo-
restales o la sequía, han marcado la agenda política.
Aunquecualquiermanual de gestiónde riesgos aconse-
ja convertir las crisis en oportunidades, la práctica de
este principio no es nada fácil. En el caso de las decisio-
nes políticas, las que atañen al interés general, todo se
hace mucho más complejo en el momento en que los
cargos públicos no pueden sustraerse al ritmo acelera-
do que marcan las rutinas de la comunicación. La ac-
ción política exige reflexión, deliberación y perspecti-
va, pero la ciudadanía se ha acostumbrado a obtener
respuestas inmediatas igual que recibe miles de
noticias por minuto. Esta dislocación es origen de mu-
chos malentendidos.
Algunos líderes contemporáneos han dadomuestras

de un especial instinto para transformar las dificulta-
des en ventajas, como hizo el canciller Schröder al po-

nerse al frente de la respuesta de su país cuando las
inundaciones del 2002. Pero no hay fórmulas infali-
bles. La combinación cambiante de factoresmuydiver-
soshace que cadadesafío sea distinto y que cada gober-
nante deba reinventar, a sumodo y sobre lamarcha, las
estrategias para evitar la caída en los sondeos y una
eventual derrota en las urnas. Sabiendo, además, queni
la exhibiciónde coraje e inteligencia ni tampocounéxi-
to claro son garantía de apoyopopular, comoejemplifi-
ca la derrota electoral deChurchill en 1945, después de
haber liderado el combate contra Hitler.
Legiones de asesores rodean hoy a los políticos de-

mocráticos y les proporcionan toda suerte de envolto-
rios propagandísticos. La demoscopia y lamercadotec-
nia, herramientas plausibles, amenazan con desplazar
cualidades clásicas como la prudencia, la flexibilidad o
el control de los tiempos. Detrás de una gestión afortu-
nada de las crisis hay siempremás talento personal, ca-
risma y sentido común que sofisticadas operaciones de
imagen, lo que certifica que la grandeza y la miseria de
la política es, justamente, su carácter humano e imper-
fecto. A pesar de los avances tecnológicos, el arte de
gobernar sigue siendo algo que depende, en última ins-
tancia, del carácter de unos hombres y mujeres com-
prometidos con la sociedad.

Gobernar conel viento en contra

Noconmi
nombre

E s la segunda vez en una
semana que me llega un
e-mail presuntamente en-
viado por mí, al tiempo que

remitido a terceras personas, en el
que supuestamente informo de que
“las universidades de la liga IVY (?)
también han probado que el pene es
unmúsculo y que puede estar diseña-
do para crecer con los suplementos
adecuados”.
El spam, que remite a una web don-

de se ofrecen unas pastillas elabora-
das con productos naturales, aclara
que quienes tomaron estos comprimi-
dos “obtuvieron ereccionesmás largas
y duras”. Este correo con mi nombre
sigue a uno anterior, igualmente con
mi firma, en el que se lee que “algunos
de nuestros estudios recientes, así co-
mo los descubrimientos en las cien-
cias de herboristería, han aclarado el
tema del incremento peniano; nuestro
suplemento original no sólo prueba
que el pene puede crecer más que su
longitud actual, sino también demues-
tra que esta puede ser permanente”.
Tras repetir la dirección de la web del
milagroso producto, se señala que el
incremento de la longitud que se con-

sigue es de “una a tres pulgadas”.
Una de las curiosidades del correo

es que las personas a las que es remiti-
do son fundamentalmente mujeres
(una mayoría son redactoras de La
Vanguardia; ignoro si se trata de una
estrategia comercial o si es consecuen-
cia del desconocimiento de la identi-
dad de los receptores del mensaje).
Me tranquilizó recibir otros e-mails
de periodistas del diario en términos
parecidos, lo que significa que los pira-
tas han elegido remitentes al azar, así
que no es que apreciaran enmí ningu-
na cualidad (o carencia) para que la
clientela pudiera pensar que represen-
taba un buen reclamo.
El departamento de Informática de

esta casame ha explicado que los spa-
mers (muchos de ellos procedentes de
países del Este, y en especial de Ru-
sia) juegan un pulso permanente con
Google, Yahoo y compañía para poder
colar en el correo electrónico direccio-
nes falseadas. De hecho, el nombre
que aparece en los envíos es como el
remitente de las cartas y puede usarlo
un tercero de forma fraudulenta si se
tiene cierta habilidad y ciertos conoci-
mientos tecnológicos. Con ello inten-
tan evitar los filtros que las compa-
ñías disponen y que permiten retirar
los correos antes de llegar a su destino
o destacarlos como spams para adver-
tir al receptor.
LaAsociaciónEspañola deAndrolo-

gía ha establecido recientemente que
el 95% de los españoles tiene un pene
perfectamente normal y que menos
del 5% puede considerarse que dispo-
nen de un micropene (menos de 7,1
centímetros en erección). Pero elmis-
mo estudio advierte que los hombres
están más preocupados que las muje-
res por este asunto, que seguramente
es más una cuestión de autoestima
que de queja de la pareja. A estos,
alguien debería aclararles que la felici-
dad no es cuestión de pulgadas.c

Un ‘spamer’ ha enviado
un e-mail con mi firma
recomendando pastillas
para alargar el sexo
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